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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $3,834 million at the 
end of January 1989, an increase of 2.3% over the 
level reached in January 1988. 


The January 1989 ratio of inventories to sales 
stood at 5.19:1, up over the ratio of 5.14:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,094 
million at the end of January 1989, a decline of 
1.5% from the level reached in January 1988. 


The inventories to sales ratio stood at 1.12:1 in 
January 1989. down from the ratio of 1.15:1 
observed a year earlier and up significantly 
compared to the average ratio of 0.96:1 observed 
in the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in January 1989 were 3.8% higher 
than in the corresponding period in 1988. The ratio 
of inventories to sales at the end of January 1989 
stood at 1.64:1, down from 1.68:1 recorded a year 
earlier and up compared to the average ratio of 
1.44:1 observed in the three previous months. 


Points saillants 


Grands magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $3,834 millions a la fin 
du mois de janvier 1989, soit une hausse de 2.3% par 
rapport au niveau atteint en janvier 1988. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
janvier 1989 se chiffrait a 5.19:1, soit une hausse 
comparativement au rapport de 5.14:1 observe un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de detail a 
succursales s’élevait a $4,094 millions a la fin du mois de 
janvier 1989, ce qui represente une baisse de 1.5% par 
rapport au niveau atteint en janvier 1988. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s'est établi a 
1.12:1 en janvier 1989, soit une baisse comparativement 
au rapport de 1.15:1 observe un an auparavant et une 
hausse importante comparativement au rapport moyen de 
0.96:1 observe au cours des trois mois précedents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks s'est accru de 3.8% en janvier 1989 
en regard de la méme période en 1988. Le rapport du 
total des stocks aux ventes, a la fin de janvier 1989, s'est 
etabli a 1.64:1, soit une baisse comparativement a 1.68:1 
un an auparavant et une hausse comparativement au 
rapport moyen de 1.44:1 observe au cours des trois mois 
precedents. 


ae 
STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. 


No. 


Department 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture 
coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and smail electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 

Stationery, Dooks and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


Department Stores - Estimated Monthly Stocks,' by Department, Canada, 1988 and 1989 


1989 1988 
January January February March April May June July 
Janvier Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
ON 1 Te as eer ee Re ian iy Peak Seman DA 5 Was ADA USS ceed iy OE yee Sy elo SS a NT a oe a ga 

thousands of dollars - milliers de dollar 

44,631 46,423 60,174 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 
33,475 35,130 54,012 49,367 36,591 27 233 26,473 50,024 
237,235 226,92 274,351 Siaetinit 327,275 298,507 268,602 279,668 
13,432 24,842 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 15,465 
96,608 101,298 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 141,001 
49,773 53,475 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 
60,885 60,061 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 
78,193 70,618 74,266 76,832 75,907 77 306 76,808 74,081 
3,017 Gran 3.527 4,002 3,768 3,484 3,916 5eo0 
54,907 48,452 53,070 56,231 56,156 57,662 58,314 61,495 
59,649 63,323 72,119 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 
125,606 136,082 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 
121,267 123,058 159,255 190,750 187,247 177,293 147,393 143,599 
210,619 230,265 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 
54,863 58,966 Sve 84,662 84,002 74,470 68,388 81,963 
65,978 73,070 80,913 94,855 99,148 93,318 86,624 78,557 
33,435 28,212 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 
312,838 303,161 302,477 308,161 313,452 316,342 316,985 310,406 
44,824 45,943 46,507 49,092 48,472 49,592 48,490 45,810 
28,246 25,290 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 Seen 
178,133 169,190 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 
48,111 45,817 49,010 52,316 51,544 51,938 51,580 50,966 
93,188 93,127 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 
74,829 66,024 70,476 68,301 67,350 72,166 72,715 70,052 
83,904 78,045 82,064 88,446 86,599 88,088 87,634 85,388 
56,500 52,590 55,295 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 
188,195 172,285 193,473 213,736 221,951 222,232 210,850 193,321 
98,311 93,802 96,731 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 
206,304 183,178 193,141 208,920 211,949 206,244 210,205 210,303 
180,885 174,167 190,156 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 
152,247 141,446 147,771 161,014 161,458 168,215 167,141 156,295 
59,180 54,168 58,755 62,694 61,860 62,458 63,106 59,600 
150,910 167,090 176,015 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 
115,669 124,375 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 
152,435 126,447 151,118 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 
136,223 124,731 130,491 135,271 139,550 143,565 154,102 167,451 
59,440 59,407 64,485 68,186 66,283 66,419 67,382 63,640 
56 462 291 388 462 160 199 183 
3,944 3,545 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 
65,973 59,159 68,767 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 
3,833,918 3,747,053 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1 


At selling value. 


TABLEAU 1. 


Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks', par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Percentage change 


1988 
Variation procentuelle 
August September October November December January/ January Rayon 
December 1989/ 
1989/1988 1988 
Aout Septembre Octobre Novembre Deécembre Janvier/ Janvier 
décembre 1989/ 
1989/1988 1988 NO 
thousands of dollars = milliers de dollars 
64,941 71,852 79,712 78,070 51,366 -13.1 -3.9 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
77,327 91,374 88,639 67,970 37,454 -10.6 -4.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
SOMATIC 314,946 322,162 325,198 245,263 -3.3 +47 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
14,976 15,876 SVRSIZATE 17,430 14,202 -5.4 -45.9 Fourrures 4 
140,525 138,714 141,470 132,350 103,563 -6.7 -4.6 Vétements pour debes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
89,326 84,153 85,339 82,754 52,719 -5.6 -6.9 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 
77,433 88,748 107,733 119,203 67,467 -9.8 +1.4 Lingerie et vetements de nuit pour dames if 
72,779 72,493 77,718 85.118 81,153 -3.6 + 10.7 Sous-vetements 8 
8,763 10,996 10,830 9,275 4,927 -38.8 -21.0 Chapeaux 9 
63,295 63,724 64,231 66,236 54,104 +15 ne stig: Bas pour dames et fillettes 10 
77,635 87,875 103,875 111,827 64,919 -8.1 5.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
163,169 170,697 174,235 160,675 146,246 -14.1 -7.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
166,454 189,168 200,119 196,507 131,802 -8.0 “1.5 Vétements pour hommes 13 
259,763 278,576 322,748 347,111 228,993 -8.0 -8.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
83,171 82,045 92,975 90,795 57,630 -4.8 -7.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
89,092 O3aISse > 96,527 96,003 91,376 -27.8 -9.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
38,631 44,124 52,003 70,968 38,779 -13.8 + 18.5 Produits alimentaires et connexes We 
312,456 347,994 416,276 453,096 SMilgone -17.1 +3.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
45,453 47,468 53,607 61,431 S10) 4) ake} -10.6 -2.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
32,089 31,494 32,964 31,899 29,864 -5.4 +117 Tissus a la piece 20 
185,757 180,738 188,615 203,323 192,042 -7.2 Aono, Literie et linge de maison 21 
53,402 55,349 56,162 55,206 52,753 -8.8 +5.0 Menus articles 22 
107,316 119,733 127,876 134,492 98,447 -5.3 +0.1 Porcelaine et verrerie 23 
Utes 76,444 74,274 74,201 74,183 +09 +13.3 Revetements de plancher 24 
85,079 85,463 86,405 84,602 85,364 ili +75 Tentures, rideaux et housses 25 
63,056 70,017 74,125 74,867 57,549 -1.8 +7.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
188,863 191,544 195,122 191,663 199,227 55 +9°2 Meubles 27 
95,377 98,841 105,197 115,337 111,566 -11.9 +4.8 Gros appareils menagers 28 
213,003 220,705 244,383 278,135 228,325 -9.6 +12.6 Televiseurs, radios et musique 29 
201,331 221,598 247,020 261,828 196,830 -8.1 +3.9 Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 
154,701 170,505 168,244 179,847 153,101 -0.6 +76 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
60,960 65,177 64,588 68,938 62,928 -6.0 +9.3 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
167,674 173,959 203,280 227 898 163,435 -7.7 -9.7 Bijouterie 56) 
190,316 240,585 270,968 240,252 125,896 -8.1 -7.0 Jouets et jeux 34 
172,889 193,428 211,483 213,870 158,014 -3.5 + 20.6 Articles de sport et valises 65 
156,442 158,480 185,778 202,860 150,109 -9.3 +9.2 Papeterie, livres et revues 36 
65,498 72,210 67,606 70,734 66,193 -10.2 +0.1 Essence, huile, accessoires d' automobile, i/ 
reparation et fournitures 
193 203 204 115 175 -68.0 -87.9 Repas et casse-crottes 38 
4,229 3,516 4,225 4,266 3,903 +1.1 +11.3 Services et travaux de reparation 39 
77,422 92,727 113,048 118,088 76,133 -13.3 +115 Tous autres rayons 40 
4,499,736 4,816,722 5,228,143 5,404,438 4,185,431 -8.4 + 2.3 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


1 Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1988 and 1989 


a 


1989 1988 
Department January January February March Aoril May June 
No. Janvier Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 6.03 5.74 6.10 5.50 3.94 Sale, : 3.01 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 2.99 3.19 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 
3 Women's and misses’ sportswear 5.91 5.41 5.92 4.79 4.35 3.58 3.44 
4 Furs 3.46 5.24 7.44 8.52 22.08 21¢55 15:32 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 4.07 4.33 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.98 5.86 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.75 4.79 S21 4.73 4.53 4.30 3.74 
8 Intimate apparel 6.34 5.54 7.05 5.35 4.84 5.29 4.75 
9 = Millinery 252 3.00 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 
10 Women's and girls’ hosiery 5.29 4.67 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 5.74 5.40 7.23 6.11 5.00 4.43 4.42 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 8.07 Veet 7.94 6.06 S15 4.79 471 
13. Men's clothing 6.44 6.45 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 
14. Men’s furnishings 5.63 5.97 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 
15 Boys’ clothing and furnishings 6.25 6.46 The) 4.73 4.53 4.22 4.46 
16 Men's and boys’ footwear 6.35 6.85 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 
17 Food and kindred products 2.04 1.75 2.24 1.23 1.60 1.94 1.88 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.44 6.45 5.93 6.34 5.31 Brow 5:25 
19 Photographic equipment and supplies 6.07 6.29 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 
20 Piece goods 10.44 9.17 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 
21 Linens and domestics 4.87 4.82 TONE 6.01 5.85 5.97 5.03 
22 Smailwares and notions 4.85 4.52 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 
23. China and glassware 9.63 10.23 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 
24 Floor coverings 6.47 6.12 7.04 4.63 4.67 5.47 Sas 
25 Draperies, curtains and furniture feo 6.97 Ween 6.03 5.65 5:72 4.99 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7 PR 6.69 7.86 7.08 6.90 8.09 eS 
home furnishings 
27 ~=Furniture 3.87 3.69 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 
28 Major appliances 2.34 2.24 2.88 2.13 2.22 PLANE 1.79 
29 ~=~‘Television, radio and music 5.49 4.89 5.39 Broa 5.40 6.49 5:50 
30 Housewares and small electrical appliances 5.30 5.16 6.13 5.87 5.69 5.69 Sian 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.78 (es) 18) 6.40 525 4.28 4.59 
32 Plumbing, heating and building materials 6.16 5.97 Gow Sle 5.08 4.43 3.29 
33 Jewellery 12.79 NILA 12.78 10.40 9.01 8.52 (a5 
34 Toys and games 9.11 9.58 9.09 6.94 6.94 8.09 ULE 
35 Sporting goods and luggage 7.25 6.52 9.47 8.10 5.66 5.32 4.10 
36 Stationery, books and magazines 575 5.24 5.09 5.13 5.45 5.64 5.49 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6.28 5.83 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 
and supplies 
38 Meals and lunches -- 0.03 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 
39 Repairs and services 0.20 0.20 0,22 0.16 Oniiz 0.18 0.17 
40 All other departments 2.04 ale Zoi wes 223 1.66 1.69 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.19 5.14 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 
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TABLEAU 2. Grands magasins ® Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


1988 
July August September October November ~ December Rayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Déecembre No 

4.38 4.03 4.40 5.53 4.14 2.20 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.84 5.43 4.26 2.78 2.09 1.39 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.54 4.56 67/4 4.25 4.16 2.34 Vétements sports pour dames et jeunes filles" 3 

9.66 7.81 6.71 4.68 3.98 2.28 Fourrures 4 

5.17 3.53 3.41 3.56 2.98 1.88 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

6.63 2.89 4.00 4.55 Slee 1.61 Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 

4.03 4.20 4.49 5.19 3.70 ea) Lingerie et vetements de nuit pour dames us 

5.04 479 4.31 5.69 5.39 3.45 Sous-vetements 8 

6.11 9.38 8.30 4.70 3.51 1.24 Chapeaux 9 

7.32 6.06 4.00 4.03 3.73 2.09 Bas pour dames et fillettes 10 

5.62 5.96 4.83 4.78 3.64 1.28 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

6.03 515 468 4.64 4.09 3.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

5.79 6.47 5.43 4.94 4.03 1.91 Vétements pour hommes WS} 

4.33 4.08 3.99 4.36 3.29 12S Articles d'habillement pour hommes 14 

5.93 2.91 4.10 5.07 3.64 1.67 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

5:21 4.82 4.23 4.44 3.85 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.86 1.98 2.06 1.86 2:25 0.62 Produits alimentaires et connexes 17 

5.42 S32 5.43 6.68 5.36 2.15 Articles de toilette, cosmétiques et medi- 18 
caments 

4.36 a\ Py 4.63 5.87 4.89 1.92 Appareils et fournitures photographiques 19 

10.07 9.69 7.97 7.39 7.00 6.68 Tissus a la piéce 20 

5.00 4.42 4.35 5.01 4.42 2.91 Literie et linge de maison 21 

6.56 Hai 5.15 5.47 4.46 3.49 Menus articles 22 

8.51 8.43 8.66 10.02 5.79 2.21 Porcelaine et verrerie 23 

5.11 55 5.25 4.78 3.93 4.86 Revetements de plancher 24 

5.19 52% 5.20 4.95 4.34 4.42 Tentures, rideaux et housses 25 

7.41 6.80 7.30 x23 4.84 2.07 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’'ameublement pour la maison 

3.20 3.66 3.28 See 3.00 BMT Meubles 27 

1.84 2.03 eres 1.96 1.94 1.87 Gros appareils menagers 28 

5.56 4.35 4.09 4.99 3.88 1.91 Televiseurs, radios et musique 29 

5.01 4.93 5.21 5.89 4.54 evata Articles de menage et petits appareils elec- 30 
triques 

Bats 5.82 5:55 5.88 4.59 2.77 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

4.06 4.88 4.89 4.92 4.30 3.33 Materiel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

8.35 7.84 7.70 9.95 5.96 1.96 Bijouterie ais 

8.10 9.12 11.44 8.11 3.40 Wate: Jouets et jeux 34 

4.87 Cioc 7.80 8.72 Bylo PLONE Articles de sport et valises 35 

6.51 ChAT 4.61 6.36 4.41 1.72 Papeterie, livres et revues 36 

4.70 5.32 5.40 3.95 4.02 3.49 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 

0.01 0.01 0.01 0.01 -- 0.01 Repas et casse-croutes 38 

Ontiz 0.18 0.15 0.16 0.14 0.13 Services et travaux de reparation 39 

1.80 1.84 aes 22718} 2.04 0.80 Tous autres rayons 40 


4.62 4.38 4.35 4.70 3.74 1.92 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1988 and 1989 


1989 1988 
Department January January February March April May June 
No. Janvier Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.15 0.16 0.18 0.20 0.26 0.29 0.30 
aprons and uniforms ; 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.32 0.29 0.22 0.37 0.39 0.25 0.26 
3 Women's and misses’ sportswear 0.17 0.18 0.19 0.22 0.23 0.27 ; 0.28 
4 Furs 0.28 0.17 0.12 0.11 0.04 0.04 0.06 
Infants’ and children’s wear and nursery 0.24 0.23 0.22 0.27 0.25 0.27 O23 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.16 OLN 0.17 0.26 0.23 0.23 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.20 0.21 0.22 0.23 0.23 0.26 
8 Intimate apparel 0.15 Oats ; 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 
9 Millinery 0.30 0.27 0.26 0.23 0.24 0.29 0.28 
10 Women's and girls’ hosiery 0.19 Or2i 0.20 0.24 0.26 0.22 0.19 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 0.17 Oniivg 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.11 0.12 0.13 0.18 0.19 0.20 0.20 
13. Men's clothing O55 0.15 0.13 0.16 0.18 0.18 0.23 
14 Men's furnishings Onin 0.16 Onin O24 0.21 0.21 0.30 
15 Boys’ clothing and furnishings ORS 0.16 0.23 0.22 0.22 0.21 
16 Men's and boys’ footwear 0.13 0.13 0.14 0.18 0.21 0.21 0.22 
17 Food and kindred products 0.45 0.58 0.54 0.77 0.59 0.53 0.53 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.14 0.17 0.19 0.19 0.19 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.16 0.14 0.16 Oma 0.17 0.22 
20 Piece goods 0.09 0.10 Oni 0.13 Ont 0.11 Oda 
21 Linens and domestics 0.20 0.20 0.14 OMe Onli 0.17 0.19 
22 Smallwares and notions 0.20 0.21 0.16 0.16 0.17 0.14 0.13 
23 China and glassware 0.10 0.10 0.09 0.10 0.11 Onn 0.11 
24 ~~ Floor coverings 7 0.16 0.15 0.15 0.21 0.21 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture 0.14 0.14 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.15 0.13 0.15 0.14 0.13 0.14 
home furnishings 
27 Furniture 0.25 0.27 0.22 0.26 0.26 0.28 0.31 
28 Major appliances 0.40 0.44 0135 0.47 0.45 0.46 0.58 
29 Television, radio and music 0.17 0.20 0.19 0.19 0.19 0.15 0.18 
30 Housewares and smail electrical appliances 0.18 0.19 0.17 0.18 0.18 0.18 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.15 0.14 0.14 0.16 0.19 0.24 0.22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.16 0.14 0.19 0.20 0.23 0:31 
30 Jewellery 0.08 0.07 0.08 ; 0.11 mie Os 
34 Toys and games 0.11 0.10 On 0.15 0.14 0.13 0.14 
35 Sporting goods and luggage 0.14 0.15 0.12 0.14 0.18 19 0.23 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.18 0.20 0.20 0.19 0.18 0.19 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.15 Ota 0.14 0.16 0.19 
and supplies 
38 Meals and lunches 159.52 46.41 45.93 60.49 47.92 61.19 112.37 
39 Repairs and services 5.02 5.10 4.59 5.97 6.13 5.67 6.09 
40 All other departments 0.45 0.46 0.47 0.49 0.48 0.60 0.56 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.18 0.19 0.18 0.21 0.22 0.22 0.24 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1988 et 1989 
1988 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre NO 

0.25 0.25 0.24 0.19 0.24 0.36 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.15 0.22 0.25 0.35 0.37 0.51 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.22 0.23 0.27 0.24 0.24 0.37 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.10 0.13 0.15 0.22 0.26 0.39 Fourrures 4 

0.21 0.28 0.29 0.28 0.32 0.47 Vétements pour bebés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.17 0.33 0.24 0.22 0.31 0.48 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.25 0.24 0.24 0.21 0.28 0.66 Lingerie et véetements de nuit pour dames 7 
0.19 0.21 0.23 0.18 0.19 0.28 Sous-vetements 8 
0.19 0.13 0.13 0.21 0.26 0.56 Chapeaux 9 
0.14 0.17 0.25 0.25 0.27 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0.18 0.18 0.22 0.23 0.28 0.57 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.16 0.21 0.22 0.22 0.23 0.28 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.17 0.17 0.20 0.21 0.25 0.42 Vétements pour hommes 13 
0.23 0.26 0.26 G25 0.32 0.65 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.18 0.35 0.24 0.21 O20 0.47 Vetements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
0.18 0.22 0.24 0.23 0.26 0.34 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.53 0.53 0.52 0.58 0.51 oils Produits alimentaires et connexes 17 
0.18 0.19 0.19 0.16 0.19 0.42 Articles de toilette, cosmetiques et médi- 18 
caments 
0.22 0.23 0.22 0.18 0.22 0.47 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.10 Qi 0.12 0.14 0.14 0.14 Tissus a la piéce 20 
0.20 0723 0.23 0.20 0.23 0.33 Literie et linge de maison et 
0.15 0.16 0.20 0.18 0.22 0.28 Menus articles 22 
0.12 0.12 0.12 0.10 0.18 0.38 Porcelaine et verrerie 23 
0.19 0.18 0.20 0.21 0.25 0.21 Revetements de plancher 24 
0.19 0.19 0.19 0.20 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.15 0.14 0.14 0.21 0.42 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0.27 0.31 0.29 0.33 0.27 Meubles 27 
0.51 0.50 0.59 0.53 0.54 0.52 Gros appareils menagers 28 
0.18 0.23 0.25 0.21 0.27 0.47 Teléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.20 0.20 0.18 0.23 0.48 Articles de ménage et petits appareils elec- 30 
triques 
0.19 0.17 0.19 0.17 0.23 0.33 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.24 0.21 0.21 0.20 0.24 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et 32 
construction 
OntzZ 0.13 OFS 0.11 0.18 0.43 Bijouterie 33 
0.12 0.12 0.10 0.13 0.28 0.61 Jouets et jeux 34 
0.21 0.16 0.14 0.12 0.18 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.26 0.22 0.17 0.24 0.49 Papeterie, livres et revues 36 
0.21 0.19 0.19 0.24 0.25 0.28 Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 
104.25 113.52 105.31 104.51 161.12 228.13 Repas et casse-croutes 38 
5.92 5.50 6.18 6.68 7.00 7.26 Services et travaux de reparation 39 
0.53 0.55 0.49 0.40 0.50 0.98 Tous autres rayons 40 


0.22 0.23 0.24 0.22 0.27 0.46 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,’ of Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 . 
a ee ee ae 
1989 1988 
Kind of business group January January February March April May June July 
Janvier Janvier ’ Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


en ETT TEI ISIE ISIS 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Combination stores (groceries and meat) 896,117 963,738 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922,793 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 84,785 73,884 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 81,845 
3 All other food stores 3,989 5,146 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803 5,907 
4 General merchandise stores 447 626 386,353 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 
5 General stores 116,875 111,394 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 130,320 
6 Variety stores 174,663 183,267 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 
7 Motor vehicle dealers 63,079 74,197 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 71,124 


8 Used car dealers x = = s = eas af a 


9 Service stations 20,108 — 17,454 16,826 19,098 18,487 17,267 21,152 20,200 
10 Garages x - - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 33,260 29,101 31/545 32,870 34,776 36,758 37,567 36,553 

stores 
12 Men's clothing stores 93,768 93,583 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 
13. Women's clothing stores 160,955 175,818 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 
14 Family clothing stores 252,774 261,093 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 307,170 
15 Speciality shoe stores 16,535 17,059 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 
16 Family shoe stores 138,895 130,402 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 
17 Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 77,782 65,392 69,839 79,477 79,239 83,042 82,212 77,279 
19 Household appliance stores x x x x x x x x 
20 += Furniture, television, radio and 30,881 30,050 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 212,318 202,800 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199,461 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores Tap Sit! 101,467 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 
23 Florists x 4,138 4,916 x x x x x 
24 Jewellery stores 184,255 197,149 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 
25 Sporting goods and accessories 28,263 29,521 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 30,186 
stores 
26 Personal accessories stores 155,964 146,026 139,163 148,348 155,172 159,362 163,187 166,614 
27 ‘Alcoholic beverage stores 438,597 513,872 491,425 488,228 474,412 473,328 485,882 489,065 
28 ~All other stores? 310,232 304,383 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 316,492 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,093,822 4,157,339 4,292,896 4,441,837 4,484,737 4,405,926 4,330,300 4,426,138 


1 Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 
2 See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups". 
3 Amore detailed description of the group “all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


TABLEAU 4. Magasins de détail a succursales - Estimations mensuelles des stocks', de certains genres 
de commerce, Canada, 1988 et 1989 
y Percentage change 
1988 
4 Variation procentuelle 
August September October November December January/ January Genre de grand magasin@ 
December 1989/ 
j 1989/1988 1988 
Aout Septembre Octobre Novembre Decembre Janvier/ Janvier 
décembre 1989/ 
1989/1988 1988 No 
a ae te a ea a TR Bs a Ah Ua aS Naa a eS 0S we Di IR EE eS eee EI aa an a Ne SRN 2... Na 
thousands of dollars - milliers de dollars 
903,414 952,198 967 433 973,238 962,532 -6.9 -7.0 Epiceries-boucheries 1 
84,546 85,730 83,672 88,023 92,864 -8.7 +148 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,877 5,930 5,930 6,659 5,134 22.3 -22.5 Tous les autres magasins d’aliments 3 
479,684 501,749 530,850 555,269 417,562 5 hs + 15.9 Magasins de marchandises diverses 4 
139,573 139,294 156,707 136,690 114,136 +2.4 +49 Magasins generaux 5 
212,511 217,399 225,660 201,289 169,083 PSO -4.7 Bazars 6 
65,719 65,062 68,771 70,490 68,939 -8.5 -15.0 Concessionnaires d’automobiles 7 
- - - = - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
20,038 20,399 19,420 19,168 18,670 +77 + 15.2 Stations-service 9 
x x x x x x x Garages 10 
35,383 34,640 33,358 33,892 Os +6.9 +143 Magasins de piéces et d’accessoires ‘bt 
d'automobiles 
) Aigo 127,404 137,342 130,612 91,037 + 3.0 +0.2 Magasins de vetements pour hommes 12 
236,928 247,116 260,213 265,157 194,625 -17.3 -8.5 Magasins de véetements pour dames 13 
326,215 347,419 357,494 363,571 269,770 -6.3 -3.2 Magasins de vetements pour la famille 14 
19,424 20,589 20,115 19,310 18,190 -9.1 -3.1 Magasins de chaussures specialisees 15 
188,287 192,806 193,577 184,092 155,190 -10.5 +6.5 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries ils 
78,670 81,895 84,516 82,741 74,219 +48 + 18.9 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
30,134 31,128 32,062 33,601 31,383 -1.6 +2.8 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
197 067 209,482 215,347 228,914 206,938 +2.6 +47 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
109,733 117,963 144 387 154,350 121,473 -8.2 +9.9 Librairies et papeteries 22 
x x x x x x x Fleuristes 23 
195,382 205, 151 219,922 214,644 178,369 so bhx8! -6.5 Bijouteries 24 
30,850 35,292 36,068 35,707 27,709 +2.0 -4.3 Magasins d'articles de sport et d’acces- 25 
soires 
168,447 182,260 200,486 201,087 163,484 -4.6 +6.8 Magasins d'accessoires personnels 26 
481,353 489,081 576,351 646,537 482,013 -9.7 -14.6 Magasins de boissons alcooliques 27 
327 886 355,756 377,813 371,390 308,996 +0.4 +19 Tous les autres magasins3 28 
4,501,011 4,713,167 4,997,171 5,065,160 4,247,935 -3.6 -1.5 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 
SUCCURSALES 


a 


2 Voir page 27, “Commerce de détail - Composition par genre de commerce”. 


Ces données ont été ajustées a la base des Magasins de detail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 


Une description plus détaillee du groupe “tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de detail (n° 63-005 au catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 
1989 1988 

Kind of business January January February March April May June 

No. Janvier Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 

1 Combination stores (groceries and 64 66 75 65 62 66 63 

meat) 

2 Grocery, confectionery and a2 41 46 44 44 44 era 
sundries stores 

3 All other food stores 18 25 24 21 Pi BS 24 

4 General merchandise stores 2.85 2.56 2.85 2230 2.68 2.65 Paso) 

5 General stores 1.66 12511 1.91 1.69 ETAL 1.54 1.46 

6 Variety stores 4.04 3:53 3.82 2.94 3.14 2.81 2.79 

YG Motor vehicle dealers 2.46 3.22 230 1.84 1.82 1.76 ta75 


8 Used car dealers = = = a = s es 


9 Service stations 07 07 07 06 06 05 .06 
i0 Garages x - - x x x x 
11 Automotive parts and accessories PROM, CAO 2.30 1.93 1.86 1.80 1.70 

stores 
12 + Men's clothing stores 1.69 1.81 2.59 1.85 tes 1.41 1.18 
13 Women's clothing stores Urabe) 1.25 1.65 1223 1.15 1.06 1.04 
14 Family clothing stores 2.56 PATE 3.59 2.80 2.53 2.29 2.08 
15 Speciality shoe stores 1.19 1.29 1.88 1.60 1.37 ala 1.07 
16 Family shoe stores 2.33 2.24 3.10 2.78 2.21 2.08 2.09 
17 Hardware stores x x x Xx x x x 
18 Household furniture stores 2.68 2.00 2.22 ZAP 2.26 2.24 2.01 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 42 47 fey 42 41 42 39 


appliance stores 


21 Pharmacies, patent medicine and 1.10 1.25 1e23 1.16 Tholig, 1.09 telid 
cosmetics stores 


22 Book and stationery stores 2.96 2.37 2.60 2.96 3.12 3.26 3.21 
23 Florists x 2.14 72$te) x x x x 
24 Jewellery stores 6.74 6.89 Ten, 6.52 5.74 4.93 4.77 
25 Sporting goods and accessories 76 .90 1.09 80 83 TUE 65 
stores 
26 Personal accessories stores 2.25 2.41 2.47 2.27 Papas 2.16 2.11 
27 ‘Alcoholic beverage stores 1.20 1.41 1535 1.14 1.04 96 89 
28 ~—sA‘ll other stores 1.39 1.30 1.45 1.23 1.25 feel” 1al7 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.12 ous, 1.27 uanle 1.10 1.07 1.08 


We 


TABLEAU 5. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1988-et 1989 


1988 
July August September ~ October November December Genre de commerce 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Decembre No 
60 64 62 65 68 53 Epiceries-boucheries 1 
43 45 48 45 49 53 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
24 2S) 25 24 Zi 10 Tous les autres magasins d’aliments 3 
2.95 2.92 2.40 2.24 1.88 1.58 Magasins de marchandises diverses 4 
1.60 1.67 1.61 1.65 M53 1.04 Magasins generaux 5 
3.01 2.97 2.98 3.04 2.14 NAS Bazars 6 
1.97 1.79 1.98 1.92 1.97 2.22 Concessionnaires d'automobiles 7 
= x, = - - - Vendeurs d’automobiles d'occasion 8 
.06 .06 07 .06 06 06 Stations-service fe) 
x x x x x x Garages 10 
heres 1.68 1.62 1.45 1.50 1:33 Magasins de pieces et d’accessoires Aut 
d’automobiles 
WIGZAae 1.92 152 1.49 1.16 51 Magasins de vétements pour hommes 12 
ies 1.34 1.24 125 122 61 Magasins de vetements pour dames 13 
2150 2.28 2.34 2.30 2.19 98 Magasins de vétements pour | afamille 
1.15 1.34 1.30 1:23 1.30 90 Magasins de chaussures specialisees 15 
2.60 2.50 2.28 2.03 2.07 1.29 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x Quincailleries Av; 
1.63 1e6Sh ys 2 1.69 1.86 150 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d’appareils menagers 19 
2 34 et 35 .36 .29 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
festa? 05 ert 1.07 Vel2 75 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.93 2.76 3.14 3.91 2.83 12 Librairies et papeteries 22 
x x x x x Fleuristes 23 
505 pales 5135 5.42 4.16 Wee Bijouteries 24 
ifs 65 67 82 43 24 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
2.01 1.95 2.28 2.41 1.95 78 Magasins d'accessoires personnels 26 
15 87 97 1.18 1.30 51 Magasins de boissons alcooliques an 
1.18 112 1.25 1.26 1.06 62 Tous les autres magasins 28 
1.02 1.15 1.08 Ue 1.10 .66 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 
1989 1988 
Kind of business January January February March April May June 
No. Janvier Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
1 Combination stores (groceries and 1.57 1.52 ess) 1.54 1.60 15,1 1.59 
meat) } 
2 Grocery, confectionery and 1.92 2.42 2.18 2.28 PA EN 2.28 2.29 
sundries stores 
3 All other food stores 5.62 3.94 4.20 4.78 4.65 4.41 4.12 
4 General merchandise stores ‘30 39 5 43 37 38 40 
5 General stores 60 .66 52 59 58 65 68 
6 Variety stores 25 28 26 34 32 36 36 
7 Motor vehicle dealers 41 31 42 54 i) AYE 57 


8 Used car dealers - - = s iS es = 


9 Service stations 14.19 Wh SVE 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 
10 Garages x - - x x x x 
11 Automotive parts and accessories 44 48 .43 52 54 56 59 

stores 
12 Men's clothing stores 59 55 39 54 58 ah 85 
13 Women’s clothing stores 87 80 61 81 87 95 ' 96 
14 Family clothing stores 39 on .28 36 39 44 48 
15 Specialty shoe stores 84 77 153 63 73 90 94 
16 Family shoe stores 43 45 Oe 36 45 48 48 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 37 50 45 44 44 45 50 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 2.36 2ri2 1.76 2.31 2.45 2.40 2.58 
appliance stores 
Ds Pharmacies, patent medicine and 91 80 81 86 86 91 90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 34 42 39 34 Re. 31 31 
23 Florists x 47 43 Xx x x x 
24 Jewellery stores 1S fils} 14 15 aia .20 21 
PAS Sporting goods and accessories 32 et2 .92 1.24 1.20 1ESO 1.54 
stores 
26 Personal accessories stores 44 41 .40 44 45 46 47 
27 Alcoholic beverage stores 83 71 74 88 97 1.05 112 
28 All other stores nie. 77 69 81 80 86 86 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES .89 87 Te .89 Eh .93 .93 


TABLEAU 6. 


July 


Juillet 


1.67 


84 


98 
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Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1988 et 1989 


1988 
August September. October November December Genre de commerce 
Aout Septembre Octobre Novembre Décembre No 
1.56 1.61 1.54 1.48 1.90 Epiceries-boucheries 1 
2.20 2.08 2.20 2.05 1.87 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
4.01 4.07 4.12 3.74 9.57 Tous les autres magasins d'aliments 3 
34 42 45 4S} 63 Magasins de marchandises diverses 4 
60 62 61 65 96 Magasins geéneraux 5 
34 34 33 47 84 Bazars 6 
56 50 IY 51 45 Concessionnaires d’automobiles 7 
As = = = - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
16.39 15.37 16.05 16.35 17.49 Stations - service 9 
x x x x x Garages 10 
59 i 62 69 67 MS Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d'automobiles 
52 66 67 86 1.95 Magasins de vétements pour hommes 12 
5 81 .80 82 1.65 Magasins de vetements pour dames 13 
44 43 44 46 1.02 Magasins de vetements pour la famille 14 
15 77 81 1H WZ Magasins de chaussures specialisees 15 
40 eel 49 48 77 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x Quincailleries 17 
3) 58 59 54 66 Magasins de meubles 18 
x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
2.95 2.74 2.82 2.74 3.45 Magasins de meubles, teléviseurs, 20 
radios et accessoires 
95 90 93 89 hes Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
36 Roe 26 oo 90 Librairies et papeteries 22 
x x x x x Fleuristes 23 
19 19 18 24 90 Bijouteries 24 
Wests} 1.49 1.22 PX SS) 4.11 Magasins d’articles de sport et 25 
d'accessoires 
ei 44 41 fay 1.28 Magasins d’accessoires personnels 26 
Wena 1.04 85 VAE 1.98 Magasins de boissons alcooliques 27 
90 .80 79 .95 1.61 Tous les autres magasins 28 
87 92 88 91 1.50 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


TABLE 7. 
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Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 
Major trade groups - Regions August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. ‘ Jan./Dec.P 
No. Aoutjuillet Sept./aout Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. * Jan./déc.P 
per cent -— pourcentage 
1 Total all trade groups +0.1 -0.7 -0.2 -1.0 +0.7 -0.4 
2 Food +0.2 +1.6 +5.4 -5.7 -0.5 -0.8 
3. Tobacco, drugs and toilet preparations -4.4 she +0.6 + 2.6 +4.2 -0.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and “Gee -0.6 -2.4 2.4 seekis) -3.9 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories ipo =P CaIf -0.4 +70). +4.1 a0) ¥ 
6 Farm machinery, equipment and supplies 2.9 -1.6 -0.9 2 a8 5.1 aed 
7 Other machinery, equipment and + 1.1 -2.4 -0.1 -1.9 -0.7 +0.4 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating so) if -0.2 -0.9 Ont Bus Ue) -0.1 
equipment 
9 Lumber and building materials =3.3 -3.1 -1.6 -4.7 On +0.4 
10 Other wholesalers2 +4.1 -0.8 -0.7 +1.9 +1.4 -2.5 
Regions 
11. Atlantic provinces + 0.6 tales oa 1.8 a eke) -1.4 
12 Québec +1.8 -3.2 sealers -0.9 ORS -0.2 
13. Ontario -0.4 se(@).5, -0.9 5 +126 -1.0 
14 +Prairie provinces eriat -0.4 -2.0 -0.5 -1.4 +0.4 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -0.4 +0.9 OS -0.2 oo 8) 370). 


1 
2 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 


TABLEAU 7. 


o 


August 


Aout 


#11.4 
apathal, 


-13.0 


Halli 


-1.9 
-4.6 


Gat So7, 
+ 28.3 


+ 26.4 


a NEC 


a2 (1 2Ae 
+119°8 
+ 10.0 

tO 


+4.2 
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Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précedent et a l’année 


precedente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 


pour !’ensemble des commerces (régions), 1989 


September 


Septembre 


+ 9.6 


Sn 


LET 


a? [CS 


=2.3 


=O10) 


ap 22 


Hi2o.3 


T2233 


+ 15.6 


Pelion 


+ 14.0 


+9.8 


+6.9 - 


+3.6 


1988/1987 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


oer cent - pourcentage 


+ 8.8 


+45 


S118) 


ll fa 


off 


-4.2 


+11.8 


+ 23.4 


+ 17.4 


+14.4 


a ICS 


+14.4 


+ 8.5 


+45 


ae, 


+ 8.7 


ane) 


Ashi 


F025 


AO), 


Pai 


+ 24.1 


ar A 


+18.4 


+10.6 


alia 


+ 8.0 


+5.4 


Oya 


December ° 


Deécembre * 


+ 6.0 


-10.6 


+9.6 


Agha 


+6.3 


22.9 


tO) ) 


Sialic 


+6.3 


1989/1988 


Januarye 


Janviere 


+ 3.8 


= Weds 


211) 


O10 


-9.6 


+5.6 


+ 20.4 


-1.8 


+45 


a AAAS} 


1239.3 


seal 


“1-3 


£3:8 


Grands groupes de commerce’ - Regions 


No 


Total, tous les groupes de commerce i 


Produits alimentaires 2 


Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises 


en general 
Véehicules a moteur et accessoires 5 
Machines et materiel agricoles 6 
Autres machines et equipement! i 
Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareilsde chauffage 


Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 

Autres grossistes@ 10 
Regions 

Provinces de |’Atlantique lat 
Quebec 12 
Ontario 13 
Provinces des Prairies 14 
Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


. ’ Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
& 2 Inclus: Produits agricoles (excluant les ceréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1989 


a ne ee ee ee 


1988 1989 
Major trade groups - Regions August September October November December ' January P 
No. Aout Septembre Octobre Novembre Décembre ° Janvier © 
we ee ot eu i eT ee SS 
i Total all trade groups 1.43 1.35 1.41 1.37 1.53 1.64 
2 Food 64 64 69 64 64 ta 
3 Tobacco, drugs and toilet 79 .80 .80 85 .93 1.01 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture Vera 1.62 Were 1.80 2.46 2.09 
and general merchandise ; 
5 Motor vehicles and accessories 1.88 1.78 Wee 1.81 2.43 2.67 
6 Farm machinery, equipment and 3.06 3.18 3.14 4.19 4.03 3.93 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.54 1.36 1.46 1.33 1.37 1.53 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and sey 1.61 1.63 1.54 2.07 Wns 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.42 ack 1.45 oi 1.96 2.06 
10 Other wholesalers? 1.46 1.38 1.45 1.35 ou 1.63 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.36 1.36 1.41 1.34 1.34 iets 
12 Québec 1.40 1.29 1.44 1.38 1.61 uate 
13. Ontario 1.41 1233 Welz 1.32 1.48 Lee 
14 ~—~ Prairie provinces 1.83 1.74 tre even 1.86 03 
15. British Columbia, Yukon and Northwest Tenio Vole Vote Vein 1.26 1.34 
Territories 


a 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


a 


1987 1988 
August September October November December January Grands groupes de commerce - 
’ Regions 
Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier No 
a ee ae J a 
1.46 1.30 1.31 1.38 1.52 1.68 Total, tous les groupes de commerce 1 
he 67 .69 67 .69 78 Produits alimentaires 2 
.95 89 .87 95 .96 1Z0S Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.81 1.56 1.63 1.82 2.48 2.43 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
1.99 176 1.69 1.81 2.24 2.18 Véhicules a moteur et accessoires § 
2.62 2.43 2.38 3.02 2.67 3.89 Machines et materiel agricoles 6 
1.63 ieco 1.39 1.48 1.46 1.67 Autres machines et équipement! 7h 
1.49 1.40 1.40 1.39 eva 1.62 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
dezit 1et2 1.16 1.28 1.83 2.02 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
1.45 pe 1.33 1:35 1.47 Tae Autres grossistes? 10 
Regions 
1.30 1.28 1.30 1.36 tpoe: 1.56 Provinces de |’Atlantique 11 
1.34 1225 1.29 1235 1.59 65 Québec 12 
1.47 1.29 1.30 1585 1.44 1.64 Ontario 13 
1.80 1.59 1.52 1.67 1.81 2.10 Provinces des Prairies 14 
W227 1.10 1.14 1.21 ipo2 1.42 Colombie-Britannique, Yukon et WS 


Territoires du Nord-Ouest 
a ee a ee ee Ee aes 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). ‘ 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Dechets et matieres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1986-19891 


TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 
les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre precedent, Canada, 1986-1989! 


Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
1986 j 

March —- Mars 1.92 + 13.8 
June - Juin 1.80 +5.0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Décembre 2.39 nets! 
1987 

March - Mars : Usvee Out 
June - Juin 1.50 -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December - Décembre 21726 +353 
1988 

March ~— Mars 1.69 +9.9 
June - Juin 1.56 -7.2 
September - Septembre 1.82 -8.7 
December - Décembre 2.09 +91 
1989 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1 
1 


Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


Appendix | 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted 
for seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as weil as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from trade 
to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
in inventories and month-end stock-to-sales ratios for 
independent stores (other than motor vehicle dealers) 
has been discontinued. Estimates for motor venicle 
dealers, which were found to be of acceptable quality, 
will continue to be published. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
independants, lesquelles sont destinees a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces donnees représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturieres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement evalues au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, materiel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monetaire des stocks detenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d'automobiles independants, le tableau ne 
contient que le taux trimestrie!l de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
precedent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiques dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monetaire 
des stocks par la valeur monéetaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement bases sur les donnees fournies par certains 
enquéetés. Aucune rectification n'est apportee a ces ratios 
pour tenir compte de la marge beneficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a l'autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une revision densemblie de l’enquete sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a revelé que a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles. les resultats 
produits a partir de |’échantillon des repondants netaient pas 
de qualité entierement satisfaisante. Par consequent. la 
publication des estimations des variations procentuelles oar 
rapport au trimestre precedent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes ala fin du mois pour les magasins 
independants (autres que les concessionnaires d'automoobiles) 
a ete discontinuee. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont éte jugees de qualite 
acceptable, continueront d’étre publiees 
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Appendix Il 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF 
BUSINESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
stores; men's and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women's and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishings stores. 


Appendice II 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE 
DE COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (@piceries avec 
20% ou-plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles: 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. V2ndeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et |’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vetements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de véetements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes filles: magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles: 
Magasins d’accessoires et autres vetements. 


Magasins de vetements pour la famille. Magasins de 
vetements et d accessoires vestimentaires pour la famille 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe stores; 
women's and misses shoe stores; children's and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures specialiseées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins. de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils menagers. Magasins d’appareils 
meénagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Magasins de meubles. de 
teléeviseurs, de radios et d’appareils menagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et de 
produits’: de beautée. Drogueries y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors- bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
reparation; vendeurs de motocyciettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques; magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des réegies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biere. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 
Une deéfinition détaillée des genres de commerce de 


detail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M.. 
Bil. 43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., 
Bil. 1 page. First Issue. 1950 (ISSN 0709- 
8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
50613-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 .Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M.. Bil. 1 page. 
Premier numero, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M.. Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numero, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numero, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 
63-224 Recueil statistique des études de marche. AY Bit. 


700 pages. Premier numero. 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S.. Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. -Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Serie des résultats d’exploitation, Commerce de deétail, 
H.S.. Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes detaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au detail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors série 


Outre les publications e@numeérées ci-dessus, Statistique 
Canada: publie une grande variétée de bulletins statistiques sur 
la situation @conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


14986 CENSUS PROFILES 


LES PROFILS DU 
RECENSEMENT DE 1986 


Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
du recensement de 1986. 


You’re looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 


Vous désirez connaitre le portrait socio-démographique d’une 
province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 


through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 120 items of 
information on the area that interests you... from 
population counts, to the living arrangements of its elderly. 


Choose a PROFILE on any one of 


e 6009 Census Sub divisions (municipalities) 


¢ 266 Census Divisions (counties) 

e 295 Federal Electoral Districts 

e 25 Census Metropolitan Areas 

e 114 Census Agglomerations 

© a variety of urban/rural breakdowns 
© and, more. 


With 52 publications in this series, we 
can fast track you to any destination 
you want. 


For more information, call us at 
1-800-267-6677 and request the 
Census brochure (which includes 
ordering information), or write us at: 


Publications Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario 
K1A 076 


F Census 
| Recensement 


F Canada 1986 


Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 120 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


¢ 6,009 municipalités (Subdivisions de recensement); 

© 266 comtés (divisions de recensement); 

e 295 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

e diverses régions urbaines et rurales; 

e et plus encore... 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) 

K1A OT6 


. Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 
series released two weeks prior to publication. 


Current Economic Conditions 


Brief, ‘to the point”. summary-of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 
Major Economic Events 
Chronology of international and national events that 
affect Canada’s economy 
Feature Articles 

In-depth research on current business and economic. 
_ Issues. ee 
Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... 
Regional Analysis 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A. 


Subscribe Today and Save! _ 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $210.00 / other countries $252.00 

Per copy $21.00 / other countries $25.20 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 
To order, complete the order form included or writeto Publications Sales, 


Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Please make your cheque 
or money order payable to the Receiver General for Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information. ; 


"CANADIAN 
ECONOMIC 


: | o other report on the Canadian 
= © economy has this much to offer 


OBSERVER 


¢ Outpul and demand 
expanded in Qcioher, while 
stock market dropped sharply 
4 Oil prices declined 


\ $ kuplementation of the 
_ Harmonised System 
 -¢ The growth of the service 


economy 


Wel ce Sor 


L’Observateur économique canadien: es 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


| ucune autre publication ne vous procure autant de 


| ™& renseignements relatifs a l'économie canadienne 


_ LOBSERVATEUR 
- ECONOMIQUE 


CANADIEN 


# Accroissement de la procection 
et de ig demande en actobre 
pendant la chute die marché 
boursier 

¢ Baisse des prix de I energie 

9 Mise en viguewr du Systeme 
‘Rarmonsé : 
% La croissance de (eeonaiitie des 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant toutes les séries — 
de statistiques les plus importantes qui ont été diffusées 
deux semaines avant la date de publication du bulletin. 

La situation économique actuelle 

Le rendement de |’économie au cours du mois, présenté en 
bref, comportant une analyse de |’emploi, de la production, 
de la demande et des principaux indicateurs avancés des 
tendances de l’activité économique. 

Des notes techniques et statistiques 

Des notes portant sur les nouveaux programmes statist 
ques ou les programmes révisés et sur les progres en 
matiére de méthodologie propres a Statistique Canada. 

Les principaux événements économiques ~~ 


Des événements internationaux et nationaux influencant 


l'économie canadienne, présentés en ordre chronologique. 
Des études spéciales 

Une recherche approtondie des affaires et des questions 
d’actualité liées a l'économie. 

Un apercu statistique 


Dés tableaux, des graphiques et des diagrammes englobant 


les statistiques des comptes nationaux, de la production, 
de la demande; du commerce, de l'emploi, des marches 
financiers, etc. SS Sacer 
ET PLUS ENCORE. - 

Une analyse régionale _ 
Des ventilations par province d’indicateurs économiques 
stratégiques. 

Un survol de l'économie internationale 

Un sommaire du rendement de |'économie des partenaires 
commerciaux du Canada,comme l'Europe, le Japoneties 
Etats-Unis. ees 


Abonnez-vous dés maintenant et économisez! 


Economisez 40$ sur le prix a l'unité de L’Observateur 
économique canadien. 

N° 11-010 au catalogue 

Abonnement annuel (12 numéros): 210$ au Canada; 252 $ 
a l’étranger. oS a 
Prix au numéro: 21 $ au Canada; 25,20$ alétranger. 
(Ces prix incluent les frais de port et de manutention.) 


Pour un service plus rapide, composez le numéro sans frais 4 
1-800-267-6677 et portez votre commande a votre compte = 
Visa-ou MasterCard. 


~ Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-jointouen ~ 


écrivant a Vente des publications, Statistique Canada. Ottawa (Ontario). 
K1A 016. Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur 
général du Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le 
centre de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations nabituelles et speciales sont offertes sur 
imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de_ reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agregeées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


Statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’extéerieur des zones de communication locale des _ centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et lle-du-Prince-Edouard 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


1-800-472-9708 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sud de |’Alberta 1-800-472-9708 


British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Colombie-Britannique (Sud et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) 


Zénith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 

Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 

Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 
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February 1989 


Published under the authority of the Minister 
of Regional Industrial Expansion 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1989 


Extracts from this publication may be reproduced 

for individual use without permission provided the 
source is fully acknowledged. However, reproduction 
of this publication in whole or in part for purposes 

of resale or redistribution requires written permission 
from the Programs and Publishing Products Group, 
Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
Administration, Canadian Government Publishing 
Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


September 1989 


Price: Canada, $13.70, $137.00 a year 
Other Countries, $16.40, $164.00 a year 


Payment to be made in Canadian funds or equivalent 
Catalogue 63-014, Vol. 17, No. 2 
ISSN 0380-7177 


Ottawa 


Statistique Canada 


Division de l'industrie 
Section du commerce de detail 


Stocks 
commerciaux 


Fevrier 1989 


Publication autorisee par le ministre de 
Expansion industrielle régionale 


® Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1989 


Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 

extraits de cette publication a des fins d’utilisation 
personnelle a condition d’indiquer la source en 

entier. Toutefois, la reproduction de cette publication 

en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution nécessite |’obtention au préalable d’une 
autorisation ecrite du Groupe des programmes et produits 
d’éedition, agent intérimaire aux permissions, administration 
des droits d’auteur de la Couronne, Centre d’édition 

du gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Septembre 1989 


Prix: Canada, $13.70, $137.00 par année 
Autres pays, $16.40, $164.00 par annee 


Paiement en dollars canadiens ou |’equivalent 
Catalogue 63-014, vol. 17, n° 2 
ISSN 0380-7177 


Ottawa 


Symbols 


The following standard symbols are used in 


Statistics Canada publications: 


/ 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
nil or zero. 

amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $4,244 million at the 
end of February 1989, an increase of 1.7% over 
the level reached in February 1988. 


The February 1989 ratio of inventories to sales 
stood at 5.78:1, down from the ratio of 5.88:1 
observed a year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,156 
million at the end of February 1989, a decline of 
3.2% from the level reached in February 1988. 


The inventories to sales ratio stood at 1.18:1 in 
February 1989, down significantly from the ratio of 
1.27:1 observed a year earlier and up compared to 
the average ratio of 0.96:1 observed in the three 
previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in February 1989 were 2.0% lower 
than in the corresponding period in 1988. The ratio 
of inventories to sales at the end of February 1989 
stood at 1.52:1, down from 1.63:1 recorded a year 
earlier and up compared to the average ratio of 
1.50:1 observed in the three previous months. 


Points saillants 


Grands magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $4,244 millions a la fin 
du mois de février 1989, soit une hausse de 1.7% par 
rapport au niveau atteint en février 1988. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
février 1989 se chiffrait a 5.78:1, soit une baisse 
comparativement au rapport de 5.88:1 observe un an 
auparavant. 


Magasins de detail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de détail a 
succursales s’élevait a $4,156 millions a la fin du mois de 
février 1989, ce qui représente une baisse de 3.2% par 
rapport au niveau atteint en février 1988. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s’est établi a 
1.18:1 en février 1989, soit une baisse importante 
comparativement au rapport de 1.27:1 observe un an 
auparavant et une hausse comparativement au rapport 
moyen de 0.96:1 observé au cours des trois mois 
préceédents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks a diminue de 2.0% en février 1989 
en regard de la méme période en 1988. Le rapport du 
total des stocks aux ventes, a la fin de février 1989, s’est 
6tabli a 1.52:1, soit une baisse comparativement a 1.63:1 
un an auparavant et une hausse comparativement au 
rapport moyen de 1.50:1 observe au cours des trois mois 
précédents. 
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STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,’ by Department, Canada, 1988 and 1989 


1989 1988 
Department January February February March Aoril May June July 
Janvier Fevrier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. J 
thousands of dollars - milliers de dollar 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 44,631 59,483 60,174 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 
aprons and uniforms 
2 Women’s and misses’ coats and suits 33,475 53,475 54,012 49,367 36,591 BLY OBS 26,473 50,024 
3 Women's and misses’ sportswear 237,235 278,875 274,351 314,171 BET PATS) 298,507 268,602 279,668 
4 Furs 13,432 11,387 21,349 20,167 19,784 15,675 15,280 15,465 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 96,608 123,635 122,269 127,699 127,202 118,376 123,076 141,001 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 49,773 72,144 74,294 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 
if Lingerie and women's sleepwear 60,885 64,726 67,439 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 
8 Intimate apparel 78,193 82,199 74,266 76,832 75,907 77,306 76,808 74,081 
9 Millinery 3,017 3,205 3527 4,002 3,768 3,484 3,916 5,357 
10 Women's and girls’ hosiery 54,907 61,299 53,070 56,231 56,156 57,662 58,314 61,495 
1 Women's and girls’ gloves, mitts and 59,649 70,912 72,119 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 
accessories : 
12 Women's, misses’ and children's footwear 125,606 145,679 153,354 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 
13 Men's clothing 121,267 145,852 159,255 190,750 187,247 177,293 147,393 ~ 143,599 
14 Men's furnishings 210,619 242,030 259,643 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 
15 Boys’ clothing and furnishings 54,863 71,187 73,716 84,662 84,002 74,470 68,388 81,963 
16 Men's and boys’ footwear 65,978 71,385 80,913 94,855 99,148 93,318 86,624 78,557 
17 Food and kindred products 33,435 48,762 43,782 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 312,838 304,474 302,477 308,161 313,452 316,342 316,985 310,406 
19 Photographic equipment and supplies 44,824 45,622 46,507 49,092 48,472 49,592 48,490 45,810 
20 Piece goods 28,246 30,780 28,011 32,473 32,476 31,584 30,665 Sizer 
21 Linens and domestics 178,133 191,851 179,602 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 
22 Smallwares and notions 48,111 49,918 49,010 52,316 51,544 51,938 51,580 50,966 
23 China and glassware 93,188 98,600 101,816 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 
24 Floor coverings 74,829 73,247 70,476 68,301 67,350 72,166 UPTON S) 70,052 
25 Draperies, curtains and furniture 83,904 83,239 82,064 88,446 86,599 88,088 87,634 85,388 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56,500 58,468 55,295 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 
home furnishings 
27 Furniture 188,195 205,873 193,473 213,736 221,951 222,232 210,850 193,321 
28 Major appliances 98,311 101,076 96,731 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 
29 ~~ Television, radio and music 206,304 215,724 193,141 208,920 211,949 206,244 210,205 210,303 
30 Housewares and small electrical appliances 180,885 192,187 190,156 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 152,247 159,768 147,771 161,014 161,458 168,215 167,141 156,295 
32 Plumbing, heating and building materials 59,180 63,307 58,755 62,694 61,860 62,458 63,106 59,600 
33 Jewellery 150,910 160,748 176,015 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 
34 Toys and games 115,669 129,067 134,641 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 
35 Sporting goods and luggage 152,435 181,230 151,118 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 
36 Stationery, books and magazines 136,223 138,274 130,491 S271 139,550 143,565 154,102 167,451 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,440 66,402 64,485 68,186 66,283 66,419 67,382 63,640 
and supplies 
38 Meals and lunches 56 11 291 388 462 160 199 183 
39 Repairs and services 3,944 3,961 3,506 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 
40 ~All other departments 65,973 84,290 68,767 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,833,918 4,244,352 4,172,132 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 


1 At selling value. 


TABLEAU 1. 
August September 
Aott Septembre 
64,941 71,852 
TRS YA 91,374 
307,777 314,946 
14,976 15,876 
140,525 138,714 
89,326 84,153 
77,433 88,748 
72,779 72,493 
8,763 10,996 
63,295 63,724 
77,635 87,875 
163,169 170,697 
166,454 189,168 
259,763 278,576 
83,171 82,045 
89,092 93,183 
38,631 44,124 
312,456 347,994 
45,453 47,468 
32,089 31,494 
185,757 180,738 
53,402 55,349 
107,316 119,733 
TANTS 76,444 
85,079 85,463 
63,056 70,017 
188,863 191,544 
95,377 98,841 
213,003 220,705 
201,331 221,598 
154,701 170,505 
60,960 65,177 
167,674 173,959 
190,316 240,585 
172,889 193,428 
156,442 158,480 
65,498 72,210 
193 203 
4,229 3,516 
77,422 92,727 
4,499,736 4,816,722 


October 


Octobre 


1988 


November 


Novembre 


thousands of dollars 


79,712 
88,639 


322,162 
16,377 
141,470 


85,339 
107,733 
ara) 
10,830 
64,231 


103,875 
174,235 


200,119 
322,748 
92,975 


96,527 
52,003 
416,276 


53,607 
32,964 


188,615 
56,162 
127,876 
74,274 
86,405 


74,125 


195,122 
105,197 
244,383 
247,020 


168,244 
64,588 


203,280 
270,968 
211,483 
185,778 

67,606 


204 
4,225 
113,048 


5,228,143 


78,070 
67,970 


325,198 
17,430 
132,350 


82,754 
119,203 
85,118 
9,275 
66,236 


111,827 
160,675 


196,507 
347,111 
90,795 


96,003 
70,968 
453,096 


61,431 
31,899 


203,323 
55,206 
134,492 
74,201 
84,602 


74,867 


191,663 
115,337 
278,135 
261,828 


179,847 
68,938 


227 898 
240,252 
213,870 
202,860 

70,734 


115 
4,266 
118,088 


5,404,438 


December 


Deécembre 


February/ ; 


January 
1989 


Fevrier/ 
janvier 
1989 


- milliers de dollars 


51,366 
37,454 


245,263 
14,202 
103,563 


52,719 
67,467 
81,153 

4,927 
54,104 


64,919 
146,246 


131,802 
228,993 
57,630 


91,376 
38,779 
377,313 


50,118 
29,864 


192,042 
52,753 
98,447 
74,183 
85,364 


57,549 


199,227 
111,566 
228,325 
196,830 


153,101 
62,928 


163,435 
125,896 
158,014 
150,109 

66,193 


AS 
3,903 
76,133 


4,185,431 


Percentage 
change 


Variation 
procentuelle 


February 
1989/ 
1988 


Fevrier 
1989/ 
1988 


Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks!, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebes et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vetements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et 
medicaments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revéetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Téleviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et 
construction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 

Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


NO 


er 


1 Valeur de vente. 


10 


TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1988 and 1989 


1989 1988 
Department January February February March April May June 
No. Janvier Feévrier Feévrier Mars Avril Mai Juin 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 6.03 6.42 6.10 5.50 3.94 Salles 3.01 
aprons and uniforms J 
2 Women's and, misses’ coats and suits 2.99 5.34 5.44 2.61 2.19 3.42 3.81 
3 Women's and misses’ sportswear 5.91 6.04 5.92 4.79 4.35 3.58 3.44 
AUS 3.46 4.80 7.44 8.52 22.08 21.55 15.32 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4.07 4.68 4.97 3.84 3.97 3.59 4.36 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.98 7.22 6.88 3.99 4.45 4.06 4.90 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.75 4.65 Sait 4.73 4.53 4.30 3.74 
8 Intimate apparel 6.34 7.39 7.05 Ss 4.84 5.29 4.75 
9 = Millinery 2.52 SOOM. 3.76 4.54 4.01 3.29 3.85 
10 Women's and girls’ hosiery 5.29 We BSETAw) 5.24 4.35 3.91 4.62 5.30 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 5.74 C5 Tues 6.11 5.00 4.43 4.42 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children's footwear 8.07 8.97 7.94 6.06 55 4.79 471 
13. Men's clothing 6.44 7.97 8.83 6.61 5.44 5.49 4.00 
14 + Men's furnishings 5.63 55 6.33 5.03 4.83 4.72 3.08 
15 —_ Boys’ clothing and furnishings 6.25 6.96 7.15 4.73 4.53 4.22 4.46 
16 Men's and boys’ footwear 6.35 6.19 7.47 5.85 4.76 4.73 4.29 
17. Food and kindred products 2.04 2,33 2.24 tees 1.60 1.94 1.88 
18 ‘Toiletries, cosmetics and drugs 6.44 5.65 5.93 S731 5.31 537 ; 5.25 
19 Photographic equipment and supplies 6.07 6.71 6.96 6.33 5.94 5.84 4.41 
20 + Piece goods 10.44 10.36 9.37 8.52 8.01 9.14 9.19 
21 Linens and domestics 4.87 7.09 Unies 6.01 5.85 5.97 5.03 
22  Smallwares and notions 4.85 6.58 6.39 6.52 5.78 7.07 7.46 
23 China and glassware 9.63 11.09 11.96 9.95 8.96 8.94 8.76 
24 ~~ Floor coverings 6.47 6.76 7.04 4.63 4.67 5.47 5.16 
25 Draperies, curtains and furniture 7.31 6.89 TAP 6.03 5.65 572 4.99 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7.21 8.68 7.86 7.08 6.90 8.09 Wess 
home furnishings 
27 ~=—- Furniture 3.87 4.82 4.89 4.00 3.90 3.58 3.16 
28 Major appliances 2.34 2.61 2.88 2.13 2.22 PTE 1.79 
29 ~— Television, radio and music 5.49 6.05 5.39 6.37 5.40 6.49 5.50 
30 Housewares and smail electrical appliances 5.30 6.12 6.13 5.87 5.69 5.69 5.31 
Si Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.78 7.90 Teths, 6.40 5.25 4.28 4.59 
32 Plumbing, heating and building materials 6.16 6.82 7.31 5:50 5.08 4.43 3.29 
33 Jewellery 12.79 10.72 12.78 10.40 9.01 8.52 Feoi 
34 Toys and games 9.11 9.05 9.09 6.94 6.94 8.09 eee 
35 Sporting goods and luggage 1.25 10.37 9.47 8.10 5.66 Hise 4.10 
36 Stationery, books and magazines Chine) 5.58 5.09 Salo 5.45 5.64 5.49 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6.28 7.88 7.40 6.54 5.20 5.46 5.48 
and supplies j 
38 Meals and lunches -- -- 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 
39 Repairs and services 0.20 0.21 0.22 0.16 0.17 0.18 0.17 
40 All other departments 2.04 2.53 2.31 2.25 2:29 1.66 1.69 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.19 5.78 5.88 4.86 4.60 4.46 4.05 


i 


TABLEAU 2. Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


1988 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre NO 

4.38 4.03 4.40 5.53 4.14 2.20 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.84 5.43 4.26 2.78 2:39 1.39 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4.54 4.56 3.74 4,25 4.16 2.34 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

9.66 7.81 6.71 4.68 3.98 2.28 Fourrures 4 

5.17 3.53 3.41 3.56 2.98 1.88 Vétements pour bebes et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

6.63 2.89 4.00 4.55 Sali 1.61 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

4.03 4.20 4.49 5.19 3.70 1.10 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 

5.04 4.79 4.31 5.69 5.39 3.45 Sous-vetements 8 

6.11 9.38 8.30 4.70 oot 1.24 Chapeaux 9 

ase 6.06 4.00 4.03 3.73 2.09 Bas pour dames et fillettes 10 

5.62 5.96 4.83 4.78 3.64 1.28 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

6.03 5.15 4.68 4.64 4.09 3.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

5.79 6.47 5.43 4.94 4.03 1.91 Vétements pour hommes 13 

4.33 4.08 3.99 4.36 3.29 1.23 Articles d'habillement pour hommes 14 

5.93 2.91 4.10 5.07 3.64 1.67 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 

5.21 4.82 4.23 4.44 3.85 2.90 Chaussures pour hommes et garcons 16 

1.86 1.98 2.06 1.86 2:25 0.62 Produits alimentaires et connexes Zé 

5.42 Soe 5.43 6.68 5.36 2.15 Articles de toilette, cosmétiques et 18 
medicaments 

4.36 4.27 4.63 5.87 4.89 1.92 Appareils et fournitures photographiques 19 

10.07 9.69 7.97 7.39 7.00 6.68 Tissus a la piece 20 

5.00 4.42 4.35 5.01 4.42 2.91 Literie et linge de maison 21 

6.56 6.43 5.15 5.47 4.46 3.49 Menus articles 22 

8.51 8.43 8.66 10.02 5.79 2.21 Porcelaine et verrerie 23 

Sati 5.75 5.25 4.78 3.93 4.86 Revéetements de plancher 24 

5.19 SAN 5.20 4.95 4.34 4.42 Tentures, rideaux et housses 25 

7.41 6.80 7.30 UPS 4.84 2.07 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

3.20 3.66 3.28 3.52 3.00 SAL Meubles 27 

1.84 2.03 TAR 1.96 1.94 1.87 Gros appareils menagers 28 

5.56 4.35 4.09 4.99 3.88 1.91 Téleviseurs, radios et musique 29 

5.01 4.93 5.21 5.89 4.54 UezZhE Articles de menage et petits appareils 30 
électriques 

5.13 5.82 5.55 5.88 4.59 PATEL Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

4.06 4.88 4.89 4.92 4.30 3.33 Matériel de plomberie, chauffage et 32 
construction 

8.35 7.84 7.70 9.95 5.96 1.96 Bijouterie $38) 

8.10 9.12 11.44 8.11 3.40 WS Jouets et jeux 34 

4.87 6.32 7.80 8.72 553 Pa ANE Articles de sport et valises 35 

6.51 3.71 4.61 6.36 4.41 Wve Papeterie, livres et revues 36 

4.70 5.32 5.40 3.95 4.02 3.49 Essence, huile, accessoires d'automobile, Si 

reparation et fournitures 

0.01 0.01 0.01 0.01 -- 0.01 Repas et casse-crottes 38 

0.17 0.18 0.15 0.16 0.14 0.13 Services et travaux de réparation 39 

1.80 1.84 2.23 2.73 2.04 0.80 Tous autres rayons 40 


4.62 4.38 4.35 4.70 3.74 1.92 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1988 and 1989 
1989 1988 
Department January February February March April May June 
No. Janvier Fevrier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, 0.15 0.18 0.18 0.20 0.26 0.29 0.30 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.32 0.23 0.22 0.37 0.39 0.25 0.26 
3 Women's and misses’ sportswear 0.17 0.18 0.19 0.22 0.23 0.27 0.28 
4 Furs 0.28 0.19 0.12 0.11 0.04 0.04 0.06 
5 Infants’ and children’s wear and nursery 0.24 0.24 0.22 0.27 0.25 0.27 0.23 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.16 0.16 0.17 0.26 0.23 0.23 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.22 0.21 0.22 0.23 0.23 0.26 
8 Intimate apparel : 0.15 0.14 0.15 0.19 0.21 0.19 0.21 
9 = Millinery 0.30 0.31 0.26 0.23 0.24 0.29 0.28 
10 Women's and girls’ hosiery 0.19 0.19 0.20 0.24 0.26 0.22 0.19 
14 Women’s and girls’ gloves, mitts and 0.17 0.15 0.15 0.18 0.20 0.21 0.21 
accessories 
12 | Women's, misses’ and children's footwear 0.11 0.12 0.13 0.18 0.19 0.20 0.20 
13. Men's clothing 0.15 0.14 0.13 0.16 0.18 0.18 0.23 
14 Men's furnishings 0.17 0.19 0.17 0.21 0.21 0.21 0.30 
15 —_ Boys’ clothing and furnishings 0.16 0.16 0.16 0.23 0.22 0.22 0.21 
16 Men’s and boys’ footwear 0.13 0.17 0.14 0.18 0.21 0.21 0.22 
17 ~~ Food and kindred products 0.45 0.51 0.54 0.77 0.59 0.53 0.53 
18 =‘ Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 0.17 0.17 0.19 0.19 0.19 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 (0) 0.16 0.1 0.1 0.22 
20 Piece goods 0.09 0.1 13 0.1 0.1 Out 
21 Linens and domestics 0.20 0.15 0.14 OZ OOnT, 0.17 0.19 
22 Smallwares and notions 0.20 Ono) 0.16 0.16 0.17 0.14 0.13 
23. China and glassware 0.10 0.09 0.09 0.10 0.11 0.11 0.11 
24 Floor coverings 0.16 0.15 0.15 0.21 0.21 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture 0.14 0.14 0.14 0.17 0.18 0.18 0.20 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.12 0.13 0.15 0.14 0.13 0.14 
home furnishings 
27 ~—s- Furniture 0.25 0.22 0.22 0.26 0.26 0.28 0.31 
28 Major appliances 0.40 0.39 0.35 0.47 0.45 0.46 0.58 
29 ‘Television, radio and music 0.17 0.17 0.19 0.19 0.19 0.15 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 0.17 0.17 0.18 0.18 0.18 0.18 
oi Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.15 0.13 0.14 0.16 0.19 0.24 0.22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 0.15 0.14 0.19 0.20 0.23 0.31 
ois Jewellery 0.08 .10 0.08 0.10 0.11 0.12 0.13 
34 Toys and games 0.11 0.12 0.11 0.15 0.14 0.13 0.14 
35 Sporting goods and luggage 0.14 10 0.12 14 18 0.19 0.23 
36 Stationery, books and magazines 0.20 0.20 0.18 
Si Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.14 0.16 0.18 
and supplies 
38 Meals and lunches 159.52 514.42 45.93 60.49 47.92 61.19 112.37 
39 Repairs and services 5.02 4.69 4.59 5.97 6.13 5.67 6.09 
40 _—s All other departments 0.45 0.44 0.47 0.49 0.48 0.60 0.56 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.18 0.18 0.18 0.21 0.22 0.22 0.24 
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TABLEAU 3. Grands magasins - Rapports mensuels ventes-stocks, par rayon, Canada, 1988 et 1989 
1988 
July August September October November December Rayon 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Deécembre NO 

0.25 0.25 0.24 0.19 0.24 0.36 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.15 0.22 0.25 0.35 0.37 0.51 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.22 0.23 0.27 0.24 0.24 0.37 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.10 0.13 0.15 0.22 0.26 0.39 Fourrures 4 

0.21 0.28 0.29 0.28 0.32 0.47 Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 

0.17 0.33 0.24 0.22 0.31 0.48 Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.25 0.24 0.24 0.21 0.28 0.66 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 

0.19 0.21 0.23 0.18 0.19 0.28 Sous-vétements 8 

0.19 0.13 0.13 0.21 0.26 0.56 Chapeaux 9 

0.14 0.17 0.25 0.25 0.27 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 

0.18 0.18 0.22 0.23 0.28 0.57 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.16 0.21 0.22 0.22 0.23 0.28 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.17 0.17 0.20 0.21 0.25 0.42 Vétements'pour hommes 13 

0.23 0.26 0.26 0.25 0.32 0.65 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.18 0.35 0.24 0.21 0.27 0.47 Vetements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.18 0.22 0.24 0.23 0.26 0.34 Chassures pour hommes et garcons 16 

0.53 0.53 0.52 0.58 0.51 1.15 Produits alimentaires et connexes 17 

0.18 0.19 0.19 0.16 0.19 0.42 Articles de toilette, cosmétiques et 18 
medicaments 

0.22 0.23 0.22 0.18 0.22 0.47 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.10 0.10 0.12 0.14 0.14 0.14 Tissus a la piece 20 

0.20 0.23 0.23 0.20 0.23 0.33 Literie et linge de maison 21 

0.15 0.16 0.20 0.18 0.22 0.28 Menus articles 22 

0.12 0.12 0.12 0.10 0.18 0.38 Porcelaine et verrerie 23 

0.19 0.18 0.20 0.21 0.25 0.21 Revetements de plancher 24 

0.19 0.19 0.19 0.20 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.14 0.15 0.14 0.14 0.21 0.42 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’'ameublement pour la maison 

0.30 0.27 0.31 0.29 0.33 0.27 Meubles 2 

0.51 0.50 0.59 0.53 0.54 0.52 Gros appareils meénagers 28 

0.18 0.23 0.25 0.21 0.27 0.47 Teléviseurs, radios et musique 29 

0.20 0.20 0.20 0.18 0.23 0.48 Articles de menage et petits appareils 30 
électriques 

0.19 0.17 0.19 0.17 0.23 0.33 Quincaillerie, peinture, papier- tenture, 31 
etc. 

0.24 0.21 0.21 0.20 0.24 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et 32 
construction 

0.12 Bis 183 0.11 0.18 0.43 Bijouterie 33 

0.12 0.12 0.10 (oJ. 0.28 0.61 Jouets et jeux 34 

0.21 16 14 0.12 0.18 0.39 Articles de sport et valises as 

0.16 0.26 0.22 OR 0.24 0.49 Papeterie, livres et revues 36 

0.21 0.19 0.19 0.24 0.25 0.28 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 

104.25 113.52 105.31 104.51 161.12 228.13 Repas et casse-croutes 38 

5.92 5.50 6.18 6.68 7.00 7.26 Services et travaux de reparation 39 

0.53 0.55 0.49 0.40 0.50 0.98 Tous autres rayons 40 

0.22 0.23 0.24 0.22 0.27 0.46 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 4. Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,! of Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 r 
1989 1988 
Kind of business group? January February February March April May June July 
Janvier Fevrier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


é 


a 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Combination stores (groceries and meat) 896,117 888,052 960,846 960,846 948,355 954,045 943,551 922,793 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 84,785 90,042 75,509 75,509 78,756 78,283 80,162 B82 = 
3. All other food stores 3,989 4,575 5,393 5,350 5,329 5,388 5,803 5,907 
4 General merchandise stores 447 626 461,950 423,057 445,902 488,709 459,386 438,714 470,740 
5 General stores 116,875 123,771 133,624 137,766 136,802 128,594 126,279 130,320 
6 Variety stores 174,663 185,143 196,645 208,247 209,080 204,898 203,464 207,126 
7 Motor vehicle dealers 63,079 62,259 76,423 78,945 81,392 82,369 80,639 aie 


8 Used car dealers - - = = 2s = us a 


9 Service stations 20,108 19,867 16,826 19,098 18,487 17,267 21,152 20,200 
10 Garages x x - x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 33,260 28,304 31,545 32,870 34,776 36,758 37,567 36,553 

stores 
12 Men's clothing stores 93,768 83,829 108,182 117,810 122,287 112,871 95,940 104,287 ¢ 
13 Women’s clothing stores 160,955 185,903 199,729 207,918 211,661 203,830 194,046 215,585 
14 Family clothing stores 252,774 278,810 295,035 318,638 316,089 299,336 280,777 307,170 
15 Specialty shoe stores 16,535 Aizrone 18,185 19,240 18,894 17,496 17,653 18,394 
16 Family shoe stores 138,895 148,895 145,920 169,559 168,033 165,849 160,874 176,961 
17 ~~~ Hardware stores x x x x x x x x 
18 Household furniture stores 77,782 83,693 69,839 79,477 79,239 83,042 82°22 77,279 
19 Household appliance stores Xx x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 30,881 31,035 30,952 29,466 28,965 30,442 30,746 30,346 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 212,318 213,592 194,891 200,543 204,955 202,496 199,661 199,461 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 111,512 106,494 97,713 102,696 104,031 103,511 104,650 106,848 
23 Florists x x 4,916 x x x x x 
24 Jewellery stores 184,255 185,729 199,120 203,700 202,070 196,008 192,676 194,410 
25 Sporting goods and accessories 28,263 29,167 29,491 30,494 31,348 30,000 28,080 30,186 
stores 
26 ‘Personal accessories stores 155,964 155,808 139,163 148,348 155) 172 159,362 163,187 166,614 
27 Alcoholic beverage stores 438,597 415,725 491,425 488,228 474,412 473,328 485,882 489,065 
28 All other stores3 310,232 313,645 308,223 314,079 315,021 312,186 309,376 316,492 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 4,093,822 4,156,120 4,292,896 4,441,837 4,484,737 4,405,926 4,330,300 4,426,138 ¢ 


1 Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 
2 See page 27, "Retail Trade - Composition of Kind of Business Groups”. 
3 Amore detailed description of the group “all other stores" will be found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 
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TABLEAU 4. Magasins de détail a succursales - Estimations mensuelles des stocks!, de certains genres 
de commerce, Canada, 1988 et 1989 


Percentage change 


1988 
Variation procentuelle 
August September October November December February/ February Genre de grand magasin2 
January 1989/ 
1989 1988 
Aout Septembre Octobre Novembre Deécembre Fevrier/ Fevrier 
janvier 1989/ 
1989 1988 No 
thousands of dollars — milliers de dollars 
903,414 952,198 967,433 973,238 962,532 -0.9 -7.6 Epiceries-boucheries 1 
84,546 85,730 83,672 88,023 92,864 +6.2 +19.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,877 5,930 5,930 6,659 5,134 +147 -15.2 Tous les autres magasins d'aliments g 
479,684 501,749 530,850 555,269 417,562 +3.2 +9.2 Magasins de marchandises diverses 4 
139,573 139,294 156,707 136,690 114,136 +5.9 7.4 Magasins generaux 5 
212,511 217,399 225,660 201,289 169,083 +6.0 5.8 Bazars 6 
65,719 65,062 68,771 70,490 68,939 -1.3 -18.5 Concessionnaires d'automobiles 7 
es 2 = = - - ~ Vendeurs d’automobiles d'occasion 8 
20,038 20,399 19,420 19,168 18,670 -1.2 + 18.1 Stations-service 9 
x x x x x x x Garages 10 
35,383 34,640 33,358 33,892 Sty ds -14.9 -10.3 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d’automobiles 
TUS 127,404 137,342 130,612 91,037 -10.6 -22.5 Magasins de vétements pour hommes 12 
236,928 247,116 260,213 265,157 194,625 1 S15 -6.9 Magasins de véetements pour dames 13 
326,215 347,419 357,494 363,571 269,770 +10.3 630) Magasins de vétements pour la famille 14 
19,424 20,589 ZO 19,310 18,190 +47 -4.8 Magasins de chaussures spécialisees 15 
188,287 192,806 193,577 184,092 155,190 +7.2 +2.0 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries 17 
78,670 81,895 84,516 82,741 74,219 +7.6 +19.8 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
30,134 31,128 32,062 33,601 31,383 +015 +0.3 Magasins de meubles, téleviseurs, 20 
radios et accessoires 
197,067 209,482 215,347 228,914 206,938 +0.6 +9.6 Pharmacies, médicaments brevetes et 21 
produits de beaute 
109,733 117,963 144,387 154,350 121,473 -4.5 +9.0 Librairies et papeteries 22 
x x x x x x x Fleuristes 23 
195,382 205,151 219,922 214,644 178,369 +0.8 -6.7 Bijouteries 24 
30,850 35,292 36,068 35,707 27,709 + 3.2 -1.1 Magasins d'articles de sport et 25 
d’accessoires 
168,447 182,260 200,486 201,087 163,484 -0.1 + 12.0 Magasins d’accessoires personnels 26 
481,353 489,081 576,351 646,537 482,013 -5.2 -15.4 Magasins de boissons alcooliques Pay 
327 886 355,756 377,813 371,390 308,996 Palco +18 Tous les autres magasins? 28 
4,501,011 4,713,167 4,997,171 5,065,160 4,247,935 +1.5 -3.2 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


' Ces données ont été ajustées a la base des Magasins de détail a succursales, 1977, n° 63-210 au catalogue. 
2 Voir page 27, “Commerce de detail - Composition par genre de commerce" 
Une description plus détaillée du groupe “tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de detail (n° 63-005 au catalogue). 


TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 
1989 1988 
Kind of business January February February March April May June 
No. Janvier Fevrier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
1 Cnbination stores (groceries and 64 65 SUE .65 .62 .66 63 
meat) ’ 
2 Grocery, confectionery and ey .60 46 44 44 44 44 
sundries stores 
3 All other food stores 18 Als 24 21 21 23 24 
4 General merchandise stores 2.85 3.07 2.85 2.35 2.68 2.65 Zon 
5 General stores 1.66 1.83 ° 1.91 1.69 WA 1.54 1.46 
6 Variety stores 4.04 4.02 3.82 2.94 3.14 2.81 2.79 
7 Motor vehicle dealers 2.46 al 2.37 1.84 1.82 1.76 1275 
8 Used car dealers - - - - - - ~ 
9 Service stations .07 .07 07 .06 06 .05 .06 
10 Garages x x - x x x x 
11 Automotive parts and accessories 2.27 1.99 2.30 1.93 1.86 1.80 1.70 
stores 
12 Men's clothing stores 1.69 1.85 2.59 1.85 TES 1.41 1.18 
13 Women’s clothing stores 1.15 1.53 1.65 1.23 1.15 1.06 1.04 
14 Family clothing stores 2.56 3.14 3.59 2.80 PEs: 2.29 2.08 
15 Specialty shoe stores 1.19 1.59 1.88 1.60 ST eal 1.07 
16 Family shoe stores 2.33 3.18 3.10 2.78 Zi2n 2.08 2.09 
Wa Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.68 Zu 2.22 2.27 2.26 2.24 2.01 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 Furniture, television, radio and 42 47 aif, 42 41 42 39 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 1.10 1.16 1:23 1.16 Wu 1.09 HEU, 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 2.96 2.81 2.60 2.96 3.12 3.26 3.21 
23 Florists x x 2283) x x x x 
24 Jewellery stores 6.74 6.34 LTE 6.52 5.74 4.93 4.77 
25 Sporting goods and accessories 76 85 1.09 80 83 iat 65 
stores 
26 Personal accessories stores 2.25 2.39 2.47 2.27 pas, 2.16 Qala 
27 ~_— Alcoholic beverage stores 1.20 ati os) 1.14 1.04 96 89 
28 ~All other stores 1.39 1.33 1.45 1) 263 25 Voids Wen l7s 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.12 1.18 27, 1.12 1.10 1.07 1.08 
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TABLEAU 5. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1988 et 1989 


1988 
July August September October November December Genre de commerce 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre - Décembre NO 
.60 64 62 65 68 {3333 Epiceries-boucheries 1 
43 45 48 45 49 ‘53 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
24 25 25 24 27 AO) Tous les autres magasins d’aliments 3 
2.95 2.92 2.40 2.24 1.88 1.58 Magasins de marchandises diverses 4 
1.60 1.67 1.61 1.65 1.53 1.04 Magasins generaux 5 
3.01 2.97 2.98 3.04 2.14 1.19 Bazars 6 
1.97 1.79 1.98 1.92 1.97 2.22 Concessionnaires d'automobiles 7 
= = = = - - Vendeurs d’automobiles d'occasion 8 
.06 .06 07 06 .06 .06 Stations-service 9 
x x x x x x Garages 10 
levat 1.68 1.62 1.45 1.50 1.33 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d'automobiles 
devia 1.92 1.52 1.49 1.16 51 Magasins de vetements pour hommes 12 
1.25 1.34 1.24 1:25 1.22 61 Magasins de vétements pour dames 13 
2.57 2.28 2.34 2.30 2.19 98 Magasins de véetements pour la famille 14 
1.15 1.34 1.30 2s 1.30 .90 Magasins de chaussures spécialisees ~ 15 
2.60 2.50 2.28 2.03 2.07 1.29 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x . x x x x Quincailleries 17 
1.63 1.68 tere 1.69 1.86 1°51 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
G2 34 37 35 36 .29 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
eal 05 1.11 1.07 tint Z 75 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.93 2.76 3.14 3.91 2.83 lA Librairies et papeteries fale 
x x x x x x Fleuristes 23 
5.05 5.17 5.35 5.42 4.16 1.12  Bijouteries 24 
15 65 67 82 43 24 Magasins d’articles de sport et 25 
d'accessoires 
2.01 1.95 2.28 2.41 1.95 78 Magasins d'accessoires personnels 26 
715 87 97 1.18 1.30 51 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.18 1.12 1.25 1.26 1.06 62 Tous les autres magasins 28 
1.02 1.15 1.08 1.13 1.10 .66 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 
1989 1988 
Kind of business January February February March April May June 
No. Janvier Fevrier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
1 Combination ;stores (groceries and 1357 1253 1.39 1.54 1.60 TFSi 1.59 
meat) 
2 Grocery, confectionery and 1.92 1.66 2.18 2.28 2.27 2.28 2.29 
sundries stores 
3 All other food stores 5.62 5.72 4.20 4.78 4.65 4.41 4.12 
4 General merchandise stores 85 .33 39 43 37 38 .40 
5 General stores .60 hey) ‘2 59 58 65 68 
6 Variety stores 25 25 .26 34 .32 .36 36 
7 Motor vehicle dealers 41 44 42 54 155 57 57 
8 Used car dealers - ~ - - - - - 
9 Service stations 14.19 14.52 14.35 15.63 15.67 18.50 15.79 
10 Garages x x . x x x x 
11 Automotive parts and accessories 44 .50 43 ‘52 54 56 59 
stores 
12 Men's clothing stores 59 54 39 54 58 at 85 
13 Women’s clothing stores 87 65 61 81 87 .95 96 
14 Family clothing stores .39 32 28 .36 .39 44 .48 
15 Specialty shoe stores 84 63 58 63 bes .90 .94 
16 Family shoe stores .43 voit 32 .36 45 48 48 
17 ~~~ Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores OF 37 45 44 44 45 50 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 ~=Furniture, television, radio and 2.36 2.13 1.76 PAS 2.45 2.40 2.58 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 91 86 81 86 86 91 90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 34 .36 39 34 32 eS Foil 
23 Florists x x 43 x x x x 
24 Jewellery stores 15 16 14 aS ma 20 A 
25 Sporting goods and accessories teSZ len zé 92 1.24 1.20 1.30 1.54 
stores 
26 Personal accessories stores 44 42 .40 44 .45 46 47 
27 ~~‘ Alcoholic beverage stores 83 90 74 88 97 1.05 Vata 
28 All other stores are Ws) .69 81 .80 86 86 
29 TOTAL ALL CHAIN STORES .89 85 79 89 91 93 .93 
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TABLEAU 6. Magasins de détail 4 succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1988 et 1989 


nn 


1988 
July August September October November ~ December Genre de commerce 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre NO 
1.67 1.56 1.61 1.54 1.48 1.90 Epiceries-boucheries 1 
2.39 2.20 2.08 2.20 2.05 1.87 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
4.14 . 4.01 4.07 4.12 3.74 9.57 Tous les autres magasins d'aliments 3 
34 34 42 45 53 63 Magasins de marchandises diverses 4 
62 .60 62 61 65 96 Magasins generaux 5 
SE 34 34 BE 47 84 Bazars 6 
51 56 50 52 51 45 Concessionnaires d'automobiles 7 
~ - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
15.99 16.39 15.37 16.05 16.35 17.49 Stations - service ce) 
x x x x x x Garages 10 
58 59 62 69 67 15 Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d’automobiles 
57 2 66 67 .86 1.95 Magasins de véetements pour hommes 12 
.80 15 81 80 82 1.65 Magasins de vetements pour dames 13 
.39 44 43 .44 .46 1.02 Magasins de vétements pour la famille 14 
87 15 Stl 81 Me tet Magasins de chaussures specialisees 15 
38 .40 44 49 .48 Sita Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x Quincailleries 17 
61 59 58 .59 54 .66 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
3.15 2.95 2.74 2.82 2.74 3.45 Magasins de meubles, televiseurs, 20 
radios et accessoires 
.90 ‘95 90 93 89 1233 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
34 36 32 26 235) 90 Librairies et papeteries 22 
x x x x Xx Xx Fleuristes 23 
.20 19 19 18 24 90 Bijouteries 24 
1.34 155) 1.49 1.22 Doi 4.11 Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
.50 Si. 44 41 1) 1.28 Magasins d'accessoires personnels 26 
1.33 1.16 1.04 85 Uae. 1.98 Magasins de boissons alcooliques 27 
84 90 80 79 95 1.61 Tous les autres magasins 28 
98 87 92 .88 91 1.50 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 7. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 
Major trade groups —- Regions Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. ° Feb./Jan 
No. Sept./aovt Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. " Féb./jan. ° 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -0.7 -0.2 -1.0 +0.7 -1.0 2.5 
2 Food +1.6 +5.4 hh eae. -0.5 -1.6 + 2.0 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations ne el} +0.6 +26 TaQne - 0.3 -12.1 
4 Apparel, dry goods, furniture and -0.6 -2.4 -2.4 ar By! -3.7 -2.2 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories ae CATT -0.4 +0.1 +4.1 -1.2 -0.9 
6 Farm machinery, equipment and supplies -1.6 | -0.9 + 2.3 -5.1 +0.7 +0.5 
7 Other machinery, equipment and -2.4 -0.1 -1.9 -0.7 -0.1 -6.4 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -0.2 -0.9 +0.1 oe Ue! -1.0 -7.8 
equipment 
9 Lumber and building materials -3.1 -1.6 -4.7 Or -0.1 -0.2 
10 Other wholesalers? -0.8 -0.7 +1.9 +1.4 -2.2 +2.4 
Regions 
11. Atlantic provinces ae the! oat -1.8 +129 -8.3 +aGEO 
12 Quebec -3.2 +1.7 -0.9 +05 -0.4 -4.2 
13. Ontario +0.1 -0.9 1.5 +1.6 -1.5 “-0.8 
14 ~~ Prairie provinces -0.4 -2.0 -0.5 -1.4 +0.6 -5.9 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.9 +073 -0.2 fale @ -0.4 -3.5 
Territories 


’ Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
precedente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l'ensemble des commerces (regions), 1989 
1988/1987 1989/1988 
September October November December January * . February ° Grands groupes de commerce - Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier ° Février P No 
per cent — pourcentage 
+9.6 +8.8 +807, +6.0 +3.3 -2.0 Total, tous les groupes de commerce 1 
ou +4.5 +3.9 +1.9 +0.9 Dz Produits alimentaires 2 
SLM -13.0 -9.5 -10.6 -7.7 -13.6 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+ 13.6 st iled raOlS +9.6 tks -2.9 Vétements, articles de mercerie, meubles de4 
maison et marchandises en general 
-2.3 2.2 -0.1 +2.9 +4.2 -4.7 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-5.0 -4.2 -2.7 -9.7 -10.2 -10.0 Machines et matériel agricoles 6 
1 Paes +11-8 +8.8 +6.3 +5.1 -2.0 Autres machines et equipement! if 
=P sy} + 23.4 + 24.1 + 22.9 +19.4 +8.1 Meétaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
tee ap he ral aii +551 -2.3 -10.7 Bois d’oeuvre et matériaux de construction 9 
#15.6 +14.4 + 18.4 +12.1 +4.7 +4.7 Autres grossistes@ 10 
Regions 
= ZA ap Sis; + 10.6 Galore +4.6 a SHS Provinces de |’Atlantique 11 
+14.0 +14.4 + 13.1 +10.3 +9.1 + 2.0 Québec 12 
+9.8 sss) +8.0 1505 +1.6 -2.5 Ontario 13 
+6.9 +45 +5.4 - -1.2 -8.1 Provinces des Prairies 14 
+3.6 +3.9 +6.7 +6.3 +3.3 -4.6 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1989 


Dee eee ee eee ee eee eee eee eee ee ee eee nN SS SSS SS 


1988 1989 
Major trade groups - Regions September October November December January ° February ° 
No. Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier ° Février © 
1 Total all trade groups 1.35 1.41 1.37 1253 1.60 1.52 
2 Food 64 69 64 64 70 He 
3. Tobacco, drugs and toilet .80 .80 85 93 1.03 .88 
preparations i 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.62 lev 1.80 2.46 2.02 1.40 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.78 zien! 1.81 2.43 2.48 2.12 
6 Farm machinery, equipment and ce alts! 3.14 4.19 4.03 4.46 4.99 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.36 1.46 Use! Uses 1.48 1.43 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.61 1.63 1.54 2.07 1.74 1.48 
heating equipment ; 
9 Lumber and building materials lasts: 1.45 5d 1.96 1.96 22316} 
10 Other wholesalers(2) 1.38 1.45 les 1.50 1.60 1.60 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.36 1.41 1.34 1.34 leo2 1.47 
12 Quebec 1.29 1.44 1.38 1.61 1.63 1.50 
13. Ontario ie3s desi lece 1.48 Use 1.45 
14 ~~ Prairie provinces 1.74 WK 1.71 1.86 2.02 1.93 
15 British Columbia, Yukon and Northwest iste 1,13 Weal. 1.26 1.30 1.38 
Territories 


ol WO SER aR ee ee 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (regions), 1989 


ne SS ES 


1987 1988 
September October November December January February Grands groupes de commerce - 
Regions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février No 
ET, AN EEEEEEEEEEESToreN=rr ne 
1.30 1.31 1.38 hoe 1.68 1.63 Total, tous les groupes de commerce 1 
67 .69 .67 .69 iS 76 Produits alimentaires 2 
89 87 .95 .96 1.03 97 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.56 1.63 1.82 2.48 2.43 2.03 Vétements, articles de mercerie, 4 
° meubles de maison et marchandises 
en general 
1.76 1.69 1.81 2.24 2.18 2.19 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.43 2.38 3.02 2.67 3.89 SEIAS Machines et materiel agricoles 6 
1eS5 1.39 1.48 1.46 1.67 1.54 Autres machines et equipement! i 
1.40 1.40 1.39 lean 1.62 1.60 Métaux, guincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
UIE 1.16 1.28 1.83 2.02 2.00 Bois d’oeuvre et matériaux de Ac) 
construction 
1332 1.33 1:35 1.47 V7.2 1.70 Autres grossistes2 10 
Regions 
1.28 1.30 1.36 1.34 1.56 1.56 Provinces de |’Atlantique 11 
174s) 1.29 eco 1.59 1.65 1.58 Québec VW 
1.29 1.30 (es 1.44 1.64 1.61 Ontario 13 
1.59 1.52 1.67 1.81 2.10 1.98 Provinces des Prairies 14 
1.10 1.14 eon 1.32 1.42 NeW Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). ; 
2 Inclus: Produits agricoles (exciuant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1986-1989! 
TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 


les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre precedent, Canada, 1986-1989" 


Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stacks-ventes Variation procentuelle 
1986 

March - Mars ; 1.92 + 13.8 
June - Juin 1.80 32 6} {0) 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Décembre 2.39 nats iC) 
1987 

March - Mars evais +6.1 
June - Juin 1.50 -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December - Décembre 2.23 + 3503 
1988 

March - Mars 1.69 +9.9 
June —- Juin 1.56 -7.2 
September - Septembre 1.82 -8.7 
December -— Décembre 2.09 +9.1 
1989 


March - Mars 
June - Juin 
September - Septembre 


December - Décembre 


1 
! 


Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 
Obtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 


9) 


Appendix | 


SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in Manufac- 
turing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories -represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g. department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted for 
seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark- up in sales which varies from trade 
to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
in inventories and month-end stock-to-sales ratios for 
independent stores (other than motor vehicle dealers) 
has been discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of acceptable quality, 
will continue to be published. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinées a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces données représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complement aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturieres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au Catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement évalués au prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalues au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigeées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monetaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d’automobiles indépendants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
précédent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monétaire 
des stocks par la valeur monetaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement bases sur les données fournies par certains 
enquétes. Aucune rectification n'est apportee a ces ratios pour 
tenir compte de la marge beneficiaire de vente qui varie d’un 
commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de l’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a réevelé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les résultats 
produits a partir de |’échantillon des répondants n’étaient pas 
de qualité entierement satisfaisante. Par consequent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre precedent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a été discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont été jugees de  qualite 
acceptable, continueront d’étre publiées. 
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Appendix II 


RETAIL TRADE - COMPOSITION OF KIND OF 
BUSINESS GROUPS 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries_ stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 

Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 
Family clothing stores. 
furnishings stores. 


Family clothing and 


Appendice Il 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE 
DE COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries avec 
20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de_ volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 
ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et l’'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vetements pour dames. Magasins de 
vetements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d’accessoires et autres véetements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


liquor 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de chaussures spécialisées. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetes et de 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors-bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
reparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques; magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biere. 


Tous les autres magasins de commerce de détail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 


Nota 
Une définition détailleée des genres de commerce de 


détail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade | 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., 
Bil. 43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., 
Bil. 1 page. First Issue, 1950 (ISSN 0709- 
8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
36 pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705- 
5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972- 
1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660- 
50613-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et 
région métropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 
page. Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de detail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 
45 pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527- 
6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. -Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de détail, 
H.S.. Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes detaillants, 1983 

63-609 Bijouteries au detail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au deétail de vétements pour 
dames. 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H.S. - Hors série 


Outre les publications é@numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation @conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 
Publication Sales 

| Statistics Canada () Purchase Order Number (please enclose) 
Ottawa, Ontario, K1 A OT6 faa] Payment enclosed 


(Please print) C Charge to my: 
Company CJ MasterCard 
Shar deta nt OI oS ase Account Number 


al Expiry Date 


Address 


City Province 


Postal Code 


C Bill me later 


Catalogue No. 


VISA and MasterCard 
For faster service Accounts 


Francais au verso 


BON DE COMMANDE 


Postez a: , MODE DE PAIEMENT 


Vente d blication 
Statistique ae one C Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 


Ottawa (Ontario) K1A OT6 C Paiement incius 


(Lettres moulées s.v.p.) ©) Portez a mon compte : 
Compagnie C) MasterCard 


CCN. eS NE ee ae... 2 eS. N° de compte 


A l'attention de Date d’expiration 


Adresse 


Ville Bcc, OC Facturez-moi plus tard 


Signature 


Le chéque ou mandat-poste doit é6tre établi a l’ordre du Receveur général du Canada - Publications, en dollars canadiens ou I’équivalent. 


pus rapide, compesez @ 1-800-267-6677 © et MasterCard 


English on Reverse 


BON DE COMMANDE Numéro de référence du client 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


(J Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 
CJ Paiement inclus 


(Lettres moulées s.v.p.) CJ Portez a mon compte : 
Compagnie C) MasterCard 


Service N° de compte 


A l'attention de Date d’expiration 


CJ Facturez-moi plus tard 


Le chéque ou mandat-poste doit étre établi 4 l'ordre du Receveur général du Canada - Publications, en dollars canadiens ou I’équivalent. 


Pour un service , om 


plus rapide, composez & 1-800-267-6677 Oy 


ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 


Publication Sales 
Statistics Canada C) Purchase Order Number (please enclose) 


Ottawa, Ontario, K1A OT6 C) Payment enclosed 


(Please print) i Charge to my: 
Company C) MasterCard 


De ent Account Number 
Attention Expiry Date 
Address 

City Province 

Postal Code 


ZC Bill me later 


Catalogue No. 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. 


iin olin @ 1-800-267-6677 @ ating 


Frangais au verso 


THE NEWS 
BEHIND 
THE 
NUMBERS 


The 1986 Census Data Base 
collected the numbers on 
Canadians — but what do 
they mean to you? The 
FOCUS ON CANADA Series 
analyses the issues that 
emerged from the Census 
results, in layman's language. 


FOCUS ON CANADA looks 
at the issues affecting Cana- 
da’s seniors and its youth, its 
ethnic and aboriginal com- 
munities; its regions in the far 
north and the industrial 
south. 


And there’s much more to 
keep you informed — and 
enlightened. Each publica- 
tion is bilingual, and costs 
$10. Order the full set of 16 
for a comprehensive refer- 
ence tool for home, school or 
Office. 


CE QUISE 
CACHE 
DERRIERE 
LES 
CHIFFRES 


La base de données du 
recensement de 1986 ren- 
ferme des chiffres sur les 
Canadiens. Mais que 
signifient-ils? La série LE 
CANADA A L’ETUDE ana- 
lyse les questions qui pro- 
viennent des résultats du 
recensement, et ce, dans un 
langage de tous les jours. 


LE CANADA A L’ETUDE 
examine les questions qui 
touchent les personnes 
agées et les jeunes, les 
groupes ethniques et les 
autochtones, les régions éloi- 
gnées du Grand Nord et la 
région industrialisée du sud 
du Canada. 


De plus, cette série vous 
informe et vous éclaire grace 
a d’'innombrables autres ren- 
seignements. Chaque publi- 
cation est bilingue et se vend 
10S. Commandez |'ensemble 
des 16 publications de facon 
a obtenir un outil de réfé 
rence par excellence pour la 
maison, |’école ou le bureau. 


To order, write to Publication Sales, Statistics 


Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6. For faster 
service, using Visa or MasterCard, call toll-free. 


Please make cheques or money orders payable 
to the Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for 


further information. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
- Téléphonez sans frais 


x 


Vous pouvez commander en écrivant a Vente des publi- 
cations, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6. Si 
vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre 
compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste 4 |’ordre du 
Receveur général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a com- 
muniquer avec le centre de consultation régional le plus prés 
de chez vous. 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


If you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


¢ Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


¢ Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


° Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
current research 


¢ Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends ona 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


PERSPRCTIV 


CANADA 


Nouveau ! 


L’emploi et le revenu en perspective 


Toute I'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 


stratégies d'emploi, de négocier des contrats 


de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d‘'administrer des programmes 
sociaux, vous ne pouvez pas vous passer de 
L'emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de |'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de l'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend : 


¢ Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de l'heure 


¢ Un forum... une tribune pour échanger vos 
idées et connaitre l'opinion des autres 
chercheurs et lecteurs 


e Des sources... un condensé de nouvelles 
sources d'information, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 


¢ Des indicateurs clés de l'emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettant d'analyser les tendances du 
marché provincial et national. 


Ne ratez pas un seul numéro. Abonnez-vous 
des aujourd'hui ! 

Un abonnement a L‘emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) coite 
50 $ pour quatre numéros par an au pays 

et 60 $ annuellement a I'étranger. 


Pour commander, écrivez a Vente des 

ublications, Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A OT6 ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous (voir la liste 
dans cette publication). 


For faster service, call toll Pour obtenir votre revue 
free and use your VISA or plus rapidement, composez 
MasterCard. le numéro suivant sans 


frais et portez la 
commande a votre compte 
VISA ou MasterCard. 


1-800-267-6677 


iS. 


Catalogue 63-014 Monthly Catalogue 63-014 Mensuel 
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inventories commerciaux 


March 1989 Mars 1989 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et speéciales sont offertes sur 
imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnéetiques. Des cartes et d’autres documents de _ reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agregees est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adresseées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KiA OT6 (telephone: 951-3552) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 

On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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Highlights 


Department Stores 


Department store inventories, unadjusted for 
seasonal variations, totalled $4,505 million at the 
end of March 1989, a decrease of 1.0% from the 
level reached in March 1988. 


The March 1989 ratio of inventories to sales stood 
at 4.66:1, down from the ratio of 4.86:1 observed a 
year earlier. 


Retail Chain Stores 


Retail chain store inventories totalled $4,368 
million at the end of March 1989, a decline of 
1.7% from the level reached in March 1988. 


The inventories to sales ratio stood at 1.04:1 in 
March 1989, down from the ratio of 1.12:1 
observed a year earlier and up _ significantly 
compared to the average ratio of 0.98:1 observed 
in the three previous months. 


Wholesale Merchants 


Inventory levels in March 1989 were 0.1% lower 
than in the corresponding period in 1988. The ratio 
of inventories to sales at the end of March 1989 
stood at 1.47:1, up slightly over 1.45:1 recorded a 
year earlier and down significantly compared to 
the average ratio of 1.59:1 observed in the three 
previous months. 


Points saillants 


Grands magasins 


La valeur des stocks des grands magasins, sans 
ajustements saisonniers, s’élevait a $4,505 millions a la fin 
du mois de mars 1989, soit une baisse de 1.0% par 
rapport au niveau atteint en mars 1988. 


Le rapport du total des stocks aux ventes pour le mois de 
mars 1989 se chiffrait a 4.66:1, soit une baisse 
comparativement au rapport de 4.86:1 observé un an 
auparavant. 


Magasins de détail a succursales 


La valeur des stocks des magasins de detail a 
succursales s’élevait a $4,368 millions a la fin du mois de 
mars 1989, ce qui représente une baisse de 1.7% par 
rapport au niveau atteint en mars 1988. 


Le rapport du total des stocks aux ventes s'est établi a 
1.04:1 en mars 1989, soit une baisse comparativement au 
rapport de 1.12:1 observe un an auparavant et une hausse 
importante comparativement au rapport moyen de 0.98:1 
observe au cours des trois mois précédents. 


Marchands de gros 


Le niveau des stocks a diminué de 0.1% en mars 1989 en 
regard de la méme période en 1988. Le rapport du total 
des stocks aux ventes, a la fin de mars 1989, s’est établi 
a 1.47:1, soit une légére hausse comparativement a 
1.45:1 un an auparavant et une baisse importante 
comparativement au rapport moyen de 1.59:1 observe au 
cours des trois mois precedents. 
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STATISTICAL TABLES TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Stores - Estimated Monthly Stocks,’ by Department, Canada, 1988 and 1989 
1989 1988 
Department January February March March April May June July 
Janvier Feévrier Mars Mars Avril Mai Juin ~ Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 44,631 59,483 66,948 73,913 75,309 65,195 54,510 64,156 
aprons and uniforms : 
2 Women's and misses’ coats and suits 33,475 53,475 51,698 49,367 36,591 27,233 26,473 50,024 
3 Women's and misses’ sportswear PX PAS3S) 278,875 315,911 Si4edival 327,275 298,507 268,602 279,668 
4 Furs 13,432 11,387 10,742 20,167 19,784 15,675 15,280 15,465 
5 Infants’ and children's wear and nursery 96,608 123,635 130,707 127,699 127,202 118,376 123,076 141,001 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 49,773 72,144 78,569 81,799 82,860 73,870 74,071 95,128 
7 Lingerie and women's sleepwear 60,885 64,726 70,525 75,282 79,647 77,790 71,120 73,892 
8 Intimate apparel 78,193 82,199 84,545 76,832 75,907 77,306 76,808 74,081 
9 Millinery 3,017 3,205 4,169 4,002 3,768 3,484 3,916 5.357 
10 Women's and girls’ hosiery 54,907 61,299 63,050 56,231 56,156 57,662 58,314 61,495 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 59,649 70,912 80,813 83,171 84,830 74,165 65,609 66,392 
accessories 
12 Women's, misses’ and children’s footwear 125,606 145,679 167,346 181,266 177,102 161,318 146,795 140,644 
13 Men's clothing 121,267 145,852 161,751 190,750 187,247 177,293 147,393 143,599 
14 Men's furnishings 210,619 242,030 263,647 282,375 289,735 295,721 246,626 236,473 
15 Boys’ clothing and furnishings 54,863 alse 79,475 84,662 84,002 74,470 68,388 81,963 
16 Men's and boys’ footwear 65,978 71,385 82,049 94,855 99,148 93,318 86,624 78,557 
17 Food and kindred products 33,435 48,762 40,900 39,442 35,584 37,184 36,980 35,546 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 312,838 304,474 312,329 308,161 313,452 316,342 316,985 310,406 
19 Photographic equipment and supplies 44,824 45,622 46,177 49,092 48,472 49,592 48,490 45,810 
20 Piece goods 28,246 30,780 31,199 32,473 32,476 31,584 30,665 31,221 
21 Linens and domestics 178,133 191,851 194,068 183,023 190,787 198,344 190,216 184,741 
22 Smallwares and notions 48,111 49,918 50,244 52,316 51,544 51,938 51,580 50,966 
23 China and glassware 93,188 98,600 104,386 108,802 111,968 112,365 110,413 106,040 
24 Floor coverings 74,829 73,247 76,548 68,301 67,350 72,166 VEZ TANG: 70,052 
25 Draperies, curtains and furniture 83,904 83,239 82,802 88,446 86,599 88,088 87,634 85,388 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56,500 58,468 60,036 59,732 59,794 61,409 61,964 63,189 
home furnishings 
27 Furniture 188,195 205,873 223,506 213,736 221,951 222,232 210,850 193,321 
28 Major appliances 98,311 101,076 99,824 97,795 99,390 97,955 106,659 94,722 
29 Television, radio and music 206,304 215,724 225,533 208,920 211,949 206,244 210,205 210,303 
30 Housewares and small electrical appliances 180,885 192,187 197,565 205,328 213,484 215,956 208,306 201,769 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 152,247 159,768 169,920 161,014 161,458 168,215 167,141 156,295 
32 Plumbing, heating and building materials 59,180 63,307 67,792 62,694 61,860 62,458 63,106 59,600 
33 Jewellery 150,910 160,748 163,880 186,702 189,744 185,455 171,306 166,424 
34 Toys and games 115,669 129,067 132,380 152,404 153,079 161,729 160,042 159,387 
35 Sporting goods and luggage 152,435 181,230 204,989 184,001 190,046 190,484 171,679 171,939 
36 Stationery, books and magazines 136,223 138,274 139,361 UC CTT 139,550 143,565 154,102 167,451 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 59,440 66,402 VSS 68,186 66,283 66,419 67,382 63,640 
and supplies 
38 Meals and lunches 56 11 8 388 462 160 199 183 
39 Repairs and services 3,944 3,961 4,094 3,395 3,714 4,010 4,109 4,382 
40 All other departments 65,973 84,290 93,590 83,020 95,197 94,643 83,976 76,690 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,833,918 4,244,352 4,505,414 4,549,184 4,612,756 4,529,920 4,320,309 4,317,360 
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At selling value. 


TABLEAU 1. Grands magasins - Estimations mensuelles des stocks', par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Percentage change 


1988 
Variation procentuelle 
August September October November December March/ March Rayon 
February 1989/ 
1989 1988 
Aott Septembre Octobre Novembre Deécembre Mars/ Mars 
feévrier 1989/ f 
1989 1988 NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
64,941 71,852 79,712 78,070 51,366 +:112.5 -9.4 Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
WTC PATE 91,374 88,639 67,970 37,454 -3.3 +47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
SIO ATAATE 314,946 322,162 325,198 245,263 aes +0.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
14,976 15,876 16,377 17,430 14,202 -5.7 -46.7 Fourrures 4 
140,525 138,714 141,470 132,350 103,563 +57 +2.4 Vétements pour bebeés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
89,326 84,153 85,339 82,754 52,719 +89 -3.9 Vetements de fillettes et d’'adolescentes 6 
77,433 88,748 OK oS 119,203 67 467 +9.0 -6.3 Lingerie et vetements de nuit pour dames iL 
72,779 72,493 TlS 85,118 81,153 +2.9 + 10.0 Sous-vétements 8 
8,763 10,996 10,830 9,275 4,927 + 30.1 +42 Chapeaux 9 
63,295 63,724 64,231 66,236 54,104 +29 +1261 Bas pour dames et fillettes 10 
77,635 87,875 103,875 111,827 64,919 +14.0 -2.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
163,169 170,697 174,235 160,675 146,246 +149 -7.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
166,454 189,168 200,119 196,507 131,802 +10.9 -15.2 Vétements pour hommes 13 
259,763 278,576 322,748 347,111 228,993 +89 -6.6 Articles d’habillement pour hommes 14 
83,171 82,045 92,975 90,795 57,630 +11.6 -6.1 Vétements et articles d’habillement pour 15 
garcons 
89,092 93,183 | 96,527 96,003 91,376 +149 -13.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
38,631 44,124 52,003 70,968 38,779 -16.1 +3./ Produits alimentaires et connexes 17 
312,456 347,994 416,276 453,096 377,313 +26 +1.4 Articles de toilette, cosmetiques et 18 
medicaments 
45,453 47,468 53,607 61,431 50,118 +1.2 -5.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
32,089 31,494 32,964 31,899 29,864 +14 -3.9 Tissus a la piece 20 
185,757 180,738 188,615 203,323 192,042 eth +6.0 Literie et linge de maison 21 
53,402 55,349 56,162 55,206 By 7/5183 +0.7 -4.0 Menus articles 22 
107,316 119,733 127,876 134,492 98,447 +5.9 -4.1 Porcelaine et verrerie 23 
Pale 76,444 74,274 74,201 74,183 +45 +12.1 Revetements de plancher 24 
85,079 85,463 86,405 84,602 85,364 -0.5 -6.4 Tentures, rideaux et housses 25 
63,056 70,017 74,125 74,867 57,549 +2.7 +0.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
188,863 191,544 195,122 191,663 199,227 +8.6 +46 Meubles 27 
95,377 98,841 105,197 NOR ooM 111,566 -1.2 20 Gros appareils meénagers 28 
213,003 220,705 244,383 278,135 228,325 +45 +80 Televiseurs, radios et musique 29 
201,331 221,598 | 247,020 261,828 196,830 +2.8 -3.8 Articles de menage et petits appareils 30 
électriques 
154,701 170,505 168,244 179,847 153,101 +6.4 + 9.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
60,960 65,177 64,588 68,938 62,928 +71 +8.1 Matériel de plomberie, chauffage et 32 
construction 
167,674 173,959 203,280 227 898 163,435 +1.9 -12.2 Bijouterie oo 
190,316 240,585 270,968 240,252 125,896 +2.6 -13.1 Jouets et jeux 34 
172,889 193,428 211,483 213,870 158,014 +13.1 +11.4 Articles de sport et valises 35 
156,442 158,480 185,778 202,860 150,109 +0.8 + 3.0 Papeterie, livres et revues 36 
65,498 72,210 67,606 70,734 66,193 +89 +6.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
reparation et fournitures 
193 203 204 115 175 -27.3 -97.9 Repas et casse-croutes 38 
4,229 3,516 4,225 4,266 3,903 +3.4 +20.6 Services et travaux de reparation 39 
77,422 CRATE 113,048 118,088 76,133 +11:0 +127 Tous autres rayons 40 
4,499,736 4,816,722 5,228,143 5,404,438 4,185,431 +6.2 -1.0 TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


1 Valeur de vente. 
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TABLE 2. Department Stores - Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1988 and 1989 


1989 1988 
Department January February March March April May June 
No. Janvier Fevrier Mars Mars Avril Mai Juin 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 6.03 6.42 5.16 5.50 3.94 REUC 3.01 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 2.99 5.34 2.92 2.61 PAS 3.42 3.81 
3 Women's and misses’ sportswear 5.91 6.04 5.07 4.79 4.35 3.58 3.44 
4 Furs 3.46 4.80 5.41 8.52 22.08 21.55 15:32 
Infants’ and children’s wear and nursery 4.07 4.68 3.56 3.84 3.97 3.59 4.36 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 5.98 7:22 4.50 3.99 4.45 4.06 4.90 
7 Lingerie and women’s sleepwear 4.75 4.65 . 4.25 4.73 4.53 4.30 3.74 
8 Intimate apparel 6.34 7.39 5:5i/ 5735 4.84 5.29 4.75 
9 = Millinery PU Sy) Sse SUC 4.54 4.01 3.29 3.85 
10 Women’s and girls’ hosiery 5.29 5.70 4.71 4.35 3.91 4.62 5.30 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and Sie Ted'S 6.15 6.11 5.00 4.43 4.42 
accessories 
12 Women’s, misses’ and children's footwear 8.07 8.97 6.76 6.06 5a'5 4.79 471 
13. Men's clothing 6.44 7.97 5.95 6.61 5.44 5.49 4.00 
14 Men’s furnishings 5.63 SE TAS 4.84 5.03 4.83 4.72 3.08 
15. Boys’ clothing and furnishings 6.25 6.96 4.43 4.73 4.53 4.22 4.46 
16 Men's and boys’ footwear 6.35 6.19 5.19 5.85 4.76 4.73 4.29 
17 Food and kindred products 2.04 PR BYE} 1.19 1.23 1.60 1.94 1.88 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 6.44 5.65 5.06 Sioa Son SiS, 5.25 
19 Photographic equipment and supplies 6.07 6.71 5.65 6.33 5.94 5.84 4.41 
20  ~Piece goods 10.44 10.36 8.26 8.52 8.01 9.14 9.19 
on Linens and domestics 4.87 7.09 5.70 6.01 5.85 5.97 5.03 
22 Smallwares and notions 4.85 6.58 5.68 6.52 5.78 7.07 7.46 
23 China and glassware 9.63 11.09 9.02 9.95 8.96 8.94 8.76 
24 Floor coverings 6.47 6.76 5.30 4.63 4.67 5.47 5.16 
25 Draperies, curtains and furniture Wot 6.89 5.09 6.03 5.65 5.72 4.99 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other PA 8.68 ental 7.08 6.90 8.09 ess 
home furnishings 
27 ~—«- Furniture 3.87 4.82 4.23 4.00 3.90 3.58 3.16 
28 Major appliances 2.34 2.61 1.96 PLUS 2.22 PATE 1.79 
29 Television, radio and music 5.49 6.05 5.16 SSF 5.40 6.49 5.50 
30 Housewares and small electrical appliances 5.30 6.12 5.56 5.87 5.69 5.69 5.31 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.78 7.90 6.49 6.40 5:25 4.28 4.59 
32 Plumbing, heating and building materials 6.16 6.82 52 5:54 5.08 4.43 3.29 
33 Jewellery 12.79 10.72 8.58 10.40 9.01 8.52 751 
34 Toys and games 9.11 9.05 5.98 6.94 6.94 8.09 UP 
35 Sporting goods and luggage 7.25 1037 8.30 8.10 5.66 Doe 4.10 
36 Stationery, books and magazines 10) (As) 5.58 4.77 Bais 5.45 5.64 5.49 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 6.28 7.88 7.00 6.54 5.20 5.46 5.48 
and supplies 
38 Meals and lunches -- -- -- 0.02 0.02 0.01 0.01 
39 Repairs and services 0.20 0.21 0.18 0.16 Only 0.18 OF 
40 All other departments 2.04 2.53 2.07 2.25 2.23 1.66 1.69 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.19 5.78 4.66 4.86 4.60 4.46 4.05 


TABLEAU 2. 


J 


July 


Grands magasins - Rapports mensuels stocks-ventes, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


September 


1988 


October 


December 


November 


Juillet 


4.38 
8.84 
4.54 


9.66 
Srl 


6.63 
4.03 
5.04 
6.11 
UG 


5.62 
6.03 


5.79 


Septembre 


Octobre 


5.53 
2.78 
4.25 


4.68 
3.56 


4.55 


Novembre 


4.14 
2.35 
4.16 


2.98 


317 


Deécembre 


2.20 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures ; 

Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vetements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Veétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et 
medicaments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Teléviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et 
construction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 


Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


CoO OND 


12 


TABLE 3. Department Stores - Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1988 and 1989 


1989 1988 
Department January February March March April May June 
No. Janvier Fevrier Mars Mars Avril Mai Juin 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.15 0.18 0.21 0.20 0.26 0.29 0.30 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.32 0.23 0.34 0.37 0.39 0.25 0.26 
3 Women's and misses’ sportswear 0.17 0.18 0.21 0.22 0.23 0.27 0.28 
4 Furs 0.28 0.19 0.18 0.11 0.04 0.04 0.06 
Infants’ and children's wear and nursery 0.24 0.24 0.29 0.27 O25 OVATE xe 0.23 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 0.16 0.16 0.23 0.26 0.23 0.23 0.20 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.20 0.22 0.25 0.22 0.23 0.23 0.26 
8 Intimate apparel 0.15 0.14 0.18 0.19 0.21 0.19 0.21 
9 = Millinery 0.30 0.31 0.36 0.23 0.24 0.29 0.28 
10 Women's and girls’ hosiery 0.19 0.19 © 0.22 0.24 0.26 0.22 0.19 
dal Women's and girls’ gloves, mitts and 0.17 0.15 Om 0.18 0.20 Oran 0.21 
accessories 
2 Women's, misses’ and children's footwear 0.11 0.12 0.16 0.18 0.19 0.20 0.20 
13. Men's clothing 0.15 0.14 0.18 0.16 0.18 0.18 0.23 
14 Men's furnishings 0.17 0.19 0.22 0.21 0.21 0.21 0.30 
15 Boys’ clothing and furnishings 0.16 0.16 0.24 0.23 0.22 0.22 0.21 
16 Men's and boys’ footwear 0.13 OMi7 0.21 0.18 0.21 0.21 0.22 
17. Food and kindred products 0.45 0.51 0.77 0.77 0.59 0.53 ; 0.53 
18 =‘ Toiletries, cosmetics and drugs 0.14 Onin 0.20 0.19 0.19 0.19 0.19 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.18 0.16 One 0.17 0.22 
20 Piece goods 0.09 0.10 0.12 0.13 0.12 0.11 Ota 
21 Linens and domestics 0.20 Ons 0.18 0.17 0.17 0.17 0.19 
22 Smallwares and notions 0.20 0.15 0.18 0.16 0.17 0.14 0.13 
23 China and glassware 0.10 0.09 0.11 0.10 0.11 0.11 0.11 
24 Floor coverings 0.16 Om5 0.19 0.21 0.21 0.19 0.19 
25 Draperies, curtains and furniture 0.14 0.14 0.20 0.17 0.18 0.18 0.20 
coverings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.14 0.12 0.14 0.15 0.14 0.13 0.14 
home furnishings 
27 Furniture 0.25 0.22 0.25 0.26 0.26 0.28 0.31 
28 Major appliances 0.40 0.39 0.51 0.47 0.45 0.46 0.58 
29 ~_— Television, radio and music ON Onir 0.20 0.19 0.19 0.15 0.18 
30 Housewares and small electrical appliances 0.18 OM 0.18 0.18 0.18 0.18 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. OMS ONS 0.16 0.16 0.19 0.24 0.22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.16 O15 0.20 0.19 0.20 0.23 0.31 
33 Jewellery 0.08 0.10 0.12 0.10 0.11 0.12 Onl 
34 Toys and games 0.11 0.12 0.17 0.15 0.14 0.13 0.14 
35 Sporting goods and luggage 0.14 0.10 Ons 0.14 0.18 0.19 0.23 
36 Stationery, books and magazines Obi 0.18 0.21 0.20 i 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.15 0.13 0.15 0.16 0.19 0.18 0.18 
and supplies 
38 Meals and lunches 159.52 514.42 2215.68 60.49 47.92 61.19 112.37 
39 Repairs and services 5.02 4.69 5.62 5.97 6.13 5.67 6.09 
40s All other departments 0.45 0.44 0.51 0.49 0.48 0.60 0.56 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.18 0.18 0.22 0.21 0.22 0.22 0.24 


TABLEAU 3. 


July 


Juillet 


0.25 
0.15 


0.22 
0.10 
0.21 


0.17 
0.25 
0.19 
0.19 
0.14 


0.18 
0.16 


0.17 
0.23 
0.18 


0.18 
0.53 
0.18 


0.22 
0.10 


0.20 
0.15 
0.12 
0.19 
0.19 


0.14 


0.30 


0.20 
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0.21 


0.17 


0.35 


0.22 
0.53 
0.19 


0.23 
0.10 


0.23 


0.19 


September 


Septembre 


0.24 


0.21 


1988 
October 


Octobre 


0.19 


November 


Novembre 


0.31 


0.27 


0.28 
0.23 


0.25 
0.32 
0.27 


0.26 
0.51 
0.19 


0.22 
0.14 


0.23 
0.22 
0.18 
0.25 
0.23 


0.21 


0.33 
0.54 
0.27 
0.23 


0.23 
0.24 
0.18 


0.28 
0.18 


0.24 
0.25 


161.12 
7.00 
0.50 


0.27 


December 


Deécembre 


0.36 
0.51 


0.37 
0.39 
0.47 


0.43 
0.61 
0.39 


0.49 
0.28 


228.13. 


7.26 
0.98 


0.46 


Rayon 
NO 
Robes, robes de menage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Fourrures 4 
Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
Lingerie et vetements de nuit pour dames its 
Sous-vetements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Vetements pour hommes ifs} 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vetements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Chassures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmetiques et 18 
meédicaments 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Tissus a la piece 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revetements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils ménagers 28 
Teleéviseurs, radios et musique 29 
Articles de menage et petits appareils 30 
électriques 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et 32 
construction 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d’automobile, 37 
reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 38 
Services et travaux de reparation 39 
Tous autres rayons 40 
TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


TABLE 4. 


No. 


28 


29 


a 
1 Data revised to 1977 benchmark in Retail Chain Stores, 1977, Catalogue 63-210. 


and 1989 


Kind of business group2 


J 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 
General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories 
stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, television, radio and 
appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 


Sporting goods and accessories 
stores 


Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores? 


TOTAL ALL CHAIN STORES 


14 


March 


Mars 


Avril 


Mai 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1989 
January February March 
Janvier Fevrier Mars 
896,117 888,052 896,044 
84,785 90,042 92,743 
3,989 4,575 3,912 
447 626 461,950 519,694 
116,875 V2SnGtal 121,791 
174,663 185,143 196,992 
63,079 62,259 66,991 
20,108 19,867 20,463 
x x x 
33,260 28,304 29,181 
93,768 83,829 97,661 
160,955 185,903 200,775 
252,774 278,810 306,133 
16,535 Wigowe 17,831 
138,895 148,895 173,314 
a x x 
77,782 83,693 91,811 
x x x 
30,881 31,035 32,245 
212,318 213,592 220,427 
111,512 106,494 105,962 
x x x 
184,255 185,729 191,301 
28,263 29,167 30,480 
155,964 155,808 164,377 
438,597 415,725 425,828 
310,232 313,645 317,409 
4,093,822 4,156,120 4,368,023 


2 See page 27, “Retail Trade -. Composition of Kind of Business Groups". 


3 Amore detailed description of the group “all other stores" will be 


960,846 
75,509 
5,350 
445,902 
137,766 
208,247 


78,945 


19,098 


32,870 


117,810 
207,918 
318,638 

19,240 


169,559 


79,477 


29,466 


200,543 


102,696 
x 
203,700 


30,494 


148,348 
488,228 
314,079 


4,441,837 


948,355 
78,756 
5,329 
488,709 
136,802 
209,080 


81,392 


18,487 


34,776 


122,287 
211,661 
316,089 

18,894 


168,033 


79,239 


28,965 


204,955 


104,031 
x 
202,070 


31,348 


155,172 
474,412 
315,021 


4,484,737 


954,045 
78,283 
5,388 
459,386 
128,594 
204,898 


82,369 


17,267 


36,758 


112,871 
203,830 
299,336 

17,496 


165,849 


83,042 


30,442 


202,496 


103,511 
x 
196,008 


30,000 


159,362 
473,328 
312,186 


4,405,926 


Juin 


943,551 
80,162 
5,803 
438,714 
126,279 
203,464 


80,639 


2\nie2 


37,567 


95,940 
194,046 
280,777 

17,653 


160,874 


82,212 


30,746 


199,661 


104,650 
x 
192,676 


28,080 


163,187 
485,882 
309,376 


4,330,300 


found in the publication - Retail Trade (Catalogue 63-005). 


Retail Chain Stores - Estimated Monthly Stocks,! of Selected Kinds of Business, Canada, 1988 


Juillet 


922,793 
81,845 
5,907 
470,740 
130,320 
207,126 


71,124 


20,200 


36,553 


104,287 
215,585 
307,170 

18,394 


176,961 


77,279 


30,346 


199,461 


106,848 
x 
194,410 


30,186 


166,614 
489,065 
316,492 


4,426,138 


a e 
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TABLEAU 4. Magasins de detail a succursales - Estimations mensuelles des stocks!, de certains genres 
de commerce, Canada, 1988 et 1989 


Percentage change 


1988 : 
Variation procentuelle 
August September October November December March/ March Genre de grand magasin2@ 
February 1989/ 
1989 1988 
Aott Septembre Octobre Novembre Deécembre Mars/ Mars 
fevrier 1989/ 
1989 1988 No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
903,414 952,198 967,433 973,238 962,532 +0.9 -6.7 Epiceries-boucheries 1 
84,546 85,730 83,672 88,023 92,864 + 3.0 + 22.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
5,877 5,930 5,930 6,659 5,134 -14.5 -26.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 
479,684 501,749 530,850 555,269 417,562 12.5 216,59) Magasins de marchandises diverses 4 
139,573 139,294 156,707 136,690 114,136 -1.6 -11.6 Magasins generaux 5 
212,511 217,399 225,660 201,289 169,083 +6.4 -5.4 Bazars 6 
65,719 65,062 68,771 70,490 68,939 +710 -15.1 Concessionnaires d’automobiles 7h 
- - - - - = ~ Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
20,038 20,399 19,420 19,168 18,670 + 3.0 +7.1 Stations-service 9 
x x x x x x x Garages 10 
35,383 34,640 33,358 33,892 Sits Sel -11.2 Magasins de pieces et d’accessoires a0. 
d'automobiles 
ure tarsh| 127,404 137,342 130,612 91,037 +1165 -17.1 Magasins de vétements pour hommes 12 
236,928 247,116 260,213 265,157 194,625 +8.0 -3.4 Magasins de vetements pour dames 13 
326,215 347,419 357,494 363,571 269,770 +98 -3.9 Magasins de vétements pour la famille 14 
19,424 20,589 20,115 19,310 18,190 +3.0 -7.3 Magasins de chaussures spécialisees 15 
188,287 192,806 193,577 184,092 155,190 +16.4 a4 Magasins de chaussures pour la famille 16 
x x x x x x x Quincailleries ube 
78,670 81,895 84,516 82,741 74,219 +97 +515:5 Magasins de meubles 18 
x x x x x x x Magasins d'appareils meénagers 19 
30,134 31,128 32,062 33,601 31,383 ee, +94 Magasins de meubles, teléviseurs, 20 
radios et accessoires 
197,067 209,482 215,347 228,914 206,938 +1372 +99 Pharmacies, medicaments brevetes et 21 
produits de beaute 
109,733 117,963 144,387 154,350 121,473 -0.5 +3.2 Librairies et papeteries 22 
x x x x x x x Fleuristes 23 
195,382 205,151 219,922 214,644 178,369 +3.0 -6.1 Bijouteries 24 
30,850 35,292 36,068 35,707 27,709 +45 -- Magasins d'articles de sport et 25 
d'accessoires 
168,447 182,260 200,486 201,087 ° 163,484 +5.5 +10.8 Magasins d’accessoires personnels 26 
481,353 489,081 576,351 646,537 482,013 +2.4 -12.8 Magasins de boissons alcooliques 27 
327,886 355,756 377,813 371,390 308,996 +12 +1.1 Tous les autres magasins? 28 
4,501,011 4,713,167 4,997,171 5,065,160 4,247,935 +5.1 -1.7 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


1 Ces données ont été ajustées a la base des Magasins de détail a succursales, 1977, no 63-210 au catalogue. 
2 Voir page 27, “Commerce de détail - Composition par genre de commerce”. ! 
Une description plus détaillée du groupe “tous les autres magagins" apparait dans la publication - Commerce de detail (no 63-005 au catalogue). 
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TABLE 5. Retail Chain Stores - Monthly Stock-sales Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 
1989 1988 

Kind of business January February March March April May June 

No. ) Janvier Fevrier ‘Mars Mars Avril Mai Juin 

1 Combination stores (groceries and 64 65 A 65 62 66 63 

meat) 

2 Grocery, confectionery and 52 .60 .56 44 44 44 44 
sundries stores 

3. All other food stores 18 Ave eiz rad 21 .23 24 

4 General merchandise stores 2.85 3.07 2.90 2.35 2.68 2169 PRIS 

5 General stores 1.66 1.83 1:55 1.69 eA 1.54 1.46 

6 Variety stores 4.04 4.02 Sua 2.94 3.14 2.81 2.79 

ft Motor vehicle dealers 2.46 2.27 WetAL 1.84 1.82 1.76 1S 


8 Used car dealers - = = Ld = = ss 


9 Service stations 07 07 06 06 06 05 06 
10 Garages x x x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 220, 1.99 1.65 1.93 1.86 1.80 | 1.70 

stores 
12 Men's clothing stores 1.69 1.85 1.46 1.85 Were 1.41 1.18 
13 Women's clothing stores aunts) 1.53 1.18 1223) 115 1.06 1.04 
14 Family clothing stores 2.56 3.14 2:51 2.80 PASS) 2.29 2.08 
15 Specialty shoe stores 1.19 1.59 1.79 1.60 UESiA A 1.07 
16 Family shoe stores 2733 3.18 2.82 2.78 BP) 2.08 2.09 
17 Hardware stores x x x x x x x 
18 Household furniture stores 2.68 2eTA 2.84 PPA 2.26 2.24 2.01 
19 Household appliance stores x x x x x x x 
20 += Furniture, television, radio and 42 47 .43 42 41 42 39 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 1.10 1.16 1.07 1.16 1.17 1.09 Vent 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 2.96 2.81 PL TAS) 2.96 Si t2 3.26 See 
23 ~~ Florists x x x x x x - x 
24 Jewellery stores 6.74 6.34 6.05 6.52 5.74 4.93 Anat 
25 Sporting goods and accessories 76 85 70 .80 83 Nae .65 
stores 
26 ‘Personal accessories stores 2.25 2.39 2.10 EXPE 2225 2.16 2atit 
27 ~~ Alcoholic beverage stores 1.20 1.11 91 1.14 1.04 96 89 
28 All other stores 1.39 1.33 ise es es) UL ats We UTe 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES 1.12 1.18 1.04 1.12 1.10 1.07 : 1.08 
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TABLEAU 5. Magasins de detail a succursales - Rapports mensuels stocks-ventes de certains genres de 
commerce, Canada, 1988 et 1989 


1988 


July August September October November December Genre de commerce 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre NO 
.60 64 .62 65 68 s5)s) Epiceries-boucheries 1 
43 45 48 45 49 53 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
24 .25 25 24 PATS 10 Tous les autres magasins d’aliments 3 
2.95 2.92 2.40 2.24 1.88 1.58 Magasins de marchandises diverses 4 
1.60 1.67 1.61 1.65 1.53 1.04 Magasins genéraux 5 
3.01 2.97 2.98 3.04 2.14 1.19 Bazars 6 
1.97 1.79 1.98 1.92 1.97 2.22 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d'occasion 8 
.06 .06 07 .06 .06 06 Stations-service 9 
x x x x x x Garages 10 
oral 1.68 1.62 1.45 1.50 HESS Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d'automobiles 
Terie 1.92 1.52 1.49 1.16 ‘Sil Magasins de vétements pour hommes 12 
1.25 1.34 1.24 1.25 We22 61 Magasins de vétements pour dames 13 
251 2.28 2.34 2.30 2.19 .98 Magasins de vétements pour la 14 
famille 
Vaid 1.34 1.30 23 1.30 .90 Magasins de chaussures spécialisees 15 
2.60 2.50 2.28 2.03 2.07 1.29 Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
1.63 1.68 172 1.69 1.86 1.51 Magasins de meubles 18 
x x x x x Xx Magasins d'appareils menagers 19 
32 34 ou .35 .36 .29 Magasins de meubles, teléeviseurs, 20 
radios et accessoires 
Vela 05 tetht 1.07 1.12 ve Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
2.93 2.76 3.14 3.91 2.83 1.12 Librairies et papeteries 22 
x sy x x x x Fleuristes 23 
5.05 SEU 5°35 5.42 4.16 Ubal?3 Bijouteries 24 
15 .65 67 82 43 24 Magasins d’articles de sport et 25 
d’accessoires 
2.01 1.95 2.28 2.41 1.95 78 Magasins d’accessoires personnels 26 
75 87 97 1.18 1.30 51 Magasins de boissons alcooliques 27 
1.18 1.12 1225 1.26 1.06 62 Tous les autres magasins 28 
1.02 1.15 1.08 1.13 1.10 66 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 
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TABLE 6. Retail Chain Stores - Monthly Sales-stock Ratios for Selected Kinds of Business, Canada, 1988 
and 1989 
1989 1988 

Kind of business January February March March April May June 

No. / Janvier Feévrier ‘Mars Mars Avril Mai Juin 

1 Combination stores (groceries and 1.57 1.53 1.74 1.54 1.60 1.51 1.59 

meat) 

2 Grocery, confectionery and 1.92 1.66 1.79 2.28 2.27 2.28 2.29 
sundries stores 

3 All other food stores 5.62 5.72 8.62 4.78 4.65 4.41 4.12 

4 General merchandise stores 35 .33 39 ; 43 OF 38 40 

5 General stores 60 165 64 59 58 65 68 

6 Variety stores 125 25 32 34 2 36 36 

7 Motor vehicle dealers 41 44 58 54 AS}8) 5h 57 


8 Used car dealers - = a = es = = 


9 Service stations 14.19 44.52 16.19 15.63 15.67 18.50 15.79 
10 Garages x x x x x x x 
11 Automotive parts and accessories 44 .50 61 Gy 54 56 . 59 

stores 
12 Men's clothing stores 59 54 .69 54 58 aval 85 
13 Women's clothing stores 87 65 85 81 87 95 .96 
14 Family clothing stores .39 32 .40 .36 39 44 48 
15 Specialty shoe stores 84 63 56 63 sks .90 94 
16 Family shoe stores 43 OU 35 36 45 48 48 
17 Hardware stores ) Saas x x x x x x 
18 Household furniture stores 37 ‘Sif wie 44 44 45 .50 
19 Household appliance stores x x x x x x Xx 
20 Furniture, television, radio and 2.36 23 2539) 2M 2.45 2.40 2.58 
appliance stores 
21 Pharmacies, patent medicine and 91 .86 .94 86 86 91 .90 
cosmetics stores 
22 Book and stationery stores 34 .36 36 34 oe ‘O11 ‘Sit 
23 Florists x x x x x x : x 
24 Jewellery stores mS 16 aUe Aas} Ae .20 Pail 
25 Sporting goods and accessories 1.32 Anti 7, 1.42 1.24 1.20 1.30 1.54 
stores 
26 ‘Personal accessories stores 44 42 48 44 45 46 47 
27 Alcoholic beverage stores 83 .90 1.10 88 .97 1205 qal2 
28 ~All other stores ne TAS: .89 81 .80 .86 86 


29 TOTAL ALL CHAIN STORES .89 85 .96 89 91 .93 93 
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TABLEAU 6. Magasins de détail a succursales - Rapports mensuels ventes-stocks de certains genres de 
commerce, Canada, 1988 et 1989 


1988 
July August September October November December Genre de commerce 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre No 
1.67 1.56 1.61 1.54 1.48 1.90 Epiceries-boucheries 1 
2.35 2.20 2.08 2.20 2.05 1.87 Epiceries, confiseries et articles 2 
divers 
4.14 4.01 4.07 4.12 3.74 9.57 Tous les autres magasins d’aliments 3 
34 34 42 45 ‘53 63 Magasins de marchandises diverses 4 
62 60 ; 62 61 65 96 Magasins generaux 5 
33 34 34 33 47 84 Bazars 6 
eB 56 50 by Lit 45 Concessionnaires d'automobiles 7 
- - - - - - Vendeurs d'automobiles d’occasion 8 
15.99 16.39 VERY 16.05 16.35 17.49 Stations-service 9 
x x x x Xx x Garages 10 
58 59 62 .69 67 lf Magasins de pieces et d’accessoires 11 
d’automobiles 
Oy byez .66 67 86 1.95 Magasins de vétements pour hommes 12 
.80 tS) 81 .80 82 1-65 Magasins de vétements pour dames 13 
.39 44 .43 44 .46 1.02 Magasins de vetements pour la 14 
famille 
87 eS The 81 SUE 1.12 Magasins de chaussures spécialisees 15 
38 .40 44 49 48 UE Magasins de chaussures pour la 16 
famille 
x x x x x x Quincailleries 17 
61 59 58 59 54 66 Magasins de meubles 18 
x x x x x x Magasins d'appareils menagers 19 
3.15 2.95 2.74 2.82 2.74 3.45 Magasins de meubles, teléviseurs, 20 
radios et accessoires 
.90 .95 90 93 89 1.33 Pharmacies, medicaments brevetes 21 
et produits de beaute 
34 36 Roe .26 530 .90 Librairies et papeteries 22 
x x x x x x Fleuristes 23 
.20 19 19 18 24 .90 Bijouteries 24 
1.34 1.55 1.49 1.22 2.31 4.11 Magasins d’articles de sport et 25 
d’accessoires 
50 51 44 41 51 1.28 Magasins d'accessoires personnels 26 
tess 1.16 1.04 85 WUE 1.98 Magasins de boissons alcooliques 27 
84 90 80 19 95 1.61 Tous les autres magasins 28 
.98 87 92 88 91 1.50 TOTAL, TOUS LES MAGASINS A 29 


SUCCURSALES 


eee 


TABLE 7. 


No. 


1 
2 


10 


a 


12 


13 


14 


is) 
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Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 


Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


Major trade groups — Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies! 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


Oct./Sept. 


Oct./sept. 


-0.4 


-0.9 


-0.1 


=126 


aE C51) 


stutter] 


-0.9 


=2:0 


PO} 


1988 
Nov./Oct. 


Nov./oct. 


-2.4 


+0.1 


52(0)51) 


So) 


“O12 


Dec./Nov. 


Déc./nov. 


1989/1988 
Jan./Dec. 


Jan./déc. 


per cent - pourcentage 


+0.7 


=025 


+4.2 


ar Sys! 


+4. 


Omit 


-0.7 


+0.1 


+1.4 


-1.4 


+120 


-0.3 


=e hif 


alee 


+0.7 


=1.0 


fs fe 


-0.4 


1989 
Feb./Jan." March/Feb.® 
Fév./jan. © Mars/fév.° 
+1.8 +2.1 
+4.2 +0.6 
-9.3 +3.9 
-2.2 +E 
+7.2 +4.4 
+0.8 -0.2 
+ 0.7 +0.4 
+0.8 +1.6 
+1.0 +13u5 
+1.8 +4.2 
+ 1.0 +3.3 
an (OL 7/ +4.0 
+25 +1.6 
+1.9 i220) 
+1.8 -0.5 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
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TABLEAU 7. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
precedente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce tenis) et 
pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


1988/1987 1989/1988 
October November December January February * Marche Grands groupes de commerce - 
Regions 
Octobre Novembre Décembre Janvier Fevrier’ MarsP No 
per cent - pourcentage 
+8.8 +8.7 +6.0 + 3.3 + 2.3 -0.1 Total, tous les groupes de commerce _ 1 
+4.5 +3.9 Teo +0.9 +4.4 OES Produits alimentaires 2 
-13.0 -9.5 -10.6 =if if -10.9 -5.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+11.7 +105 +9.6 a (fs) -2.9 -5.2 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 


-2.2 -0.1 + 2.9 +4.2 Ore +5.4 Vehicules a moteur et accessoires 5 
-4.2 -2.7 -9.7 -10.2 -9.7 -10.2 Machines et matériel agricoles 6 
+11.8 +8.8 +6.3 arbi. 10 +1204 Autres machines et equipement! 7h 
+ 23.4 + 24.1 + 22.9 +19.4 + 18.2 +11.0 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareilsde chauffage 


+17.4 a Ven Hout -2.3 -9.6 Ors Bois d’oeuvre et mateériaux de 9 
construction 
+ 14.4 + 18.4 ocala | +4.7 +4.0 -0.2 Autres grossistes@ 10 
Regions 
ar Ses) + 10.6 #13.2 +46 +2.8 ore Provinces de |l’Atlantique 11 
+14.4 tact +103 +9.1 + Tae +5 .5 Québec 12 
& 35) +8.0 HS) +1.6 + 1.0 “1.7 Ontario 13 
+4.5 +5.4 -- -1.2 -0.5 -2.9 Provinces des Prairies 14 
+3.9 +6.7 +6.3 Ses +0.7 -2.4 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excliuant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 8. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1989 


a RN a Nc EE 


1988 1989 
Major trade groups — Regions October November December January February ° MarchP 
No. Octobre Novembre Décembre Janvier Feévrier ' MarsP 
i ee 
1 Total all trade groups 1.41 1.37 EOS 1.60 1.63 1.47 
2 Food .69 64 .64 70 74 69 
3 Tobacco, drugs and toilet 80 85 93 1.03 91 85 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture avs 1.80 2.46 2.02 1.89 1.83 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories sz! 1.81 2.43 2.48 2.42 1.86 
6 Farm machinery, equipment and 3.14 4.19 4.03 4.46 4.97 4.43 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.46 116%) Wears 1.48 1.56 1.38 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.63 1.54 2.07 1.74 1.66 1.60 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.45 le Sit 1.96 1.96 2.06 1.78 
10 Other wholesalers? 1.45 35 1.50 1.60 1.64 1.57 
Regions 
11. = Atlantic provinces 1.41 1.34 1.34 noe 1.60 1.52 
12 Québec 1.44 pests} 1.61 1.63 1.66 1.61 
13. Ontario leo oe 1.48 1e5S 1253 1:35 
14 _~—~Prairie provinces Va Wein 1.86 2.02 2.03 1.82 
15 British Columbia, Yukon and Northwest es devia 1.26 1.30 1.45 1.20 
Territories 


I 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 


f 


) 
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TABLEAU 8. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


AS gia ae itReajlRuk deaccaco Loe emecac goo 3 peas ee ae YR Se Ce a 
1987 


1988 
October November December January February March Grands groupes de commerce - 
Regions 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars No 


he OS Pe ge 


1.31 1.38 1.52 1.68 1.63 1.45 Total, tous les groupes de commerce 1 
.69 .67 .69 78 76 .68 Produits alimentaires 2 
.87 .95 .96 IzOS .97 .86 Produits du tabac, pharmaceutiques eS 


et articles de toilette 


1.63 1.82 2.48 2.43 2.03 1.83 Vétements, articles de mercerie, 4 


meubles de maison et marchandises 

en general 
1.69 1.81 2.24 2.18 2.19 1.82 Vehicules a moteur et accessoires 5 
2.38 3.02 2.67 3.89 3.76 3.00 Machines et matériel agricoles 6 
1.39 1.48 1.46 1.67 1.54 1.36 Autres machines et equipement! 7, 
1.40 1.39 ilseeee 1.62 1.60 1.49 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


1.16 1.28 1.83 2.02 2.00 1.83 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.33 1:35 1.47 172 1.70 1.58 Autres grossistes2 10 
Regions 
1.30 1.36 1.34 1.56 1.56 1.43 Provinces de |’Atlantique 11 
1.29 1.35 1.59 1.65 1.58 1.42 Québec 12 
1.30 1 6hs) 1.44 1.64 1.61 1.41 Ontario 13 
1.52 1.67 1.81 2.10 1.98 1.80 Provinces des Prairies 14 
1.14 es ee 1.42 1:37 1.24 Colombie-Britannique, Yukon et 1S 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621 ); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 


2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
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TABLE 9. Independent Motor Vehicle Dealers, Month-end Stock-sales Ratios and the Quarter-to-quarter 
Percentage Change for Stocks, Canada, 1986-1989! 
TABLEAU 9. Concessionnaires d’automobiles indépendants - Rapports stocks-ventes a la fin du mois et 


les variations procentuelles des stocks par rapport au trimestre précédent, Canada, 1986- 19891 


Period Stock-sales ratio Percentage change 
Période Rapport stocks-ventes Variation procentuelle 
ee. RM ye py rte PY Sey AR, ee AN Rp 2 Re ae ee 
1986 

March — Mars 1.92 + 13.8 
June - Juin 1.80 +5:0 
September - Septembre 1.86 -11.0 
December - Décembre 2.39 OS 
1987 

March — Mars WW ee Ont 
June - Juin Wee, -4.5 
September - Septembre 1.63 -20.0 
December - Décembre PPK Cons 
1988 

March -— Mars 1.69 +9.9 
June - Juin : 1.56 -7.2 
September - Septembre 1.82 -8.7 
December - Decembre 2.09 +9.1 
1989 


March - Mars 1.91 +13.6 
June - Juin 


September - Septembre 


December - Decembre 

Pa Er Si A ss PORTER gh ee ee ee ees ee ee ee ee ee ee 
1 Derived from sales and inventory data reported by a panel of respondents. 

1 QObtenus a partir des données sur les ventes et stocks fournies par certains répondants. 
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SCOPE OF THE SURVEY 


In this monthly publication, data on inventories of 
wholesale merchants, chain stores, department stores 
and independent motor vehicle dealers are brought 
together to aid users of particular statistics. The data 
are a consolidation of inventory statistics and constitute 
a counterpart to similar statistics available on 
inventories at the manufacturing level (see: 
Inventories, Shipments and Orders in 
Manufacturing Industries, Catalogue 31-001). 


Merchandise inventories represent stocks of 
merchandise on hand for resale at the end of the 
month or quarter, usually valued at cost price except 
when otherwise specified (e.g., department store 
stocks which are valued at selling price). They do not 
include goods held on a consignment basis, nor do 
they include items not held for resale, such as fixtures, 
equipment and supplies. Estimates are not adjusted for 
seasonal variations, price changes or number of 
business days in the respective months. 


The tables relating to inventories of department 
stores and chain stores show monthly dollar volume 
estimates of inventories held in Canada by various 
kinds of business . and by departments within 
department stores. In the case of independent motor 
vehicle dealers, only the quarterly percentage 
change in the estimated level of stocks as well as the 
month-end stock-sales ratio are given. The table 
relating to wholesale trade inventories presents the 
monthly percentage change in the estimated level of 
stocks by kind of business. The stock-sales ratios 
shown throughout this publication are derived by 
dividing the dollar volume of inventories by the dollar 
volume of sales. For independent motor vehicle 
dealers, ratios are based only on data supplied by a 
panel of respondents. No adjustment is made in these 
ratios for the mark-up in sales which varies from trade 
to trade. 


Note to Data Users: 


A comprehensive review of the survey of 
independent store merchandise inventories has 
revealed that, with the exception of motor vehicle 
dealers, the sample of respondents does not yield 
results of fully satisfactory quality. Hence, publication 
of estimates of quarter-to-quarter percentage changes 
in inventories and month-end stock-to-sales ratios for 
independent stores (other than motor vehicle dealers) 
has been discontinued. Estimates for motor vehicle 
dealers, which were found to be of acceptable quality, 
will continue to be published. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Cette publication mensuelle réunit des données sur les 
stocks des grossistes, des magasins a succursales, des 
grands magasins et des concessionnaires d’automobiles 
indépendants, lesquelles sont destinées a aider les utilisateurs 
de ces statistiques. Ces données représentent une 
consolidation des statistiques sur les stocks et elles 
constituent un complément aux statistiques sur les stocks des 
industries manufacturiéres (voir: Stocks, livraisons et 
commandes des industries manufacturieres, n° 31-001 
au Catalogue). 


Il s’agit ici des stocks commerciaux de marchandises en 
magasin destinées a la revente a la fin du mois ou du 
trimestre. Les stocks sont habituellement evalués au_ prix 
coutant sauf si indication contraire (par exemple, les stocks 
des grands magasins sont évalués au prix de vente). Ils ne 
comprennent ni les marchandises en consignation ni les 
articles non destinés a la revente: installations, matériel et 
fournitures, par exemple. Les estimations ne sont pas 
désaisonnalisées ni corrigeées des changements de prix ou du 
nombre de jours ouvrables de chaque mois. 


Les tableaux concernant les stocks des grands magasins 
et des magasins a succursales contiennent les estimations 
mensuelles de la valeur monetaire des stocks détenus au 
Canada par chacun des divers genres de commerce et par 
rayon a l’intérieur des grands magasins. Dans le cas des 
concessionnaires d’automobiles indépendants, le tableau ne 
contient que le taux trimestriel de variation de |’estimation 
du niveau des stocks, ainsi que le rapport stocks-ventes a la 
fin du mois. Le tableau se rapportant au commerce de gros 
indique les variations en pourcentage par rapport au mois 
precedent de |’estimation du niveau des stocks selon le genre 
de commerce. Tous les ratios stocks-ventes indiqués dans 
cette publication sont obtenus en divisant la valeur monétaire 
des stocks par la valeur monétaire des ventes. Pour les 
concessionnaires d’automobiles indépendants, les ratios sont 
seulement basés sur les donnees fournies par certains 
enquétés. Aucune rectification n’est apportée a ces ratios 
pour tenir compte de la marge beéneficiaire de vente qui varie 
d’un commerce a |’autre. 


Note aux utilisateurs des données: 


Une révision d’ensemble de l’enquéte sur les stocks 
commerciaux des magasins indépendants a revelé que, a 
l'exception des concessionnaires d’automobiles, les résultats 
produits a partir de |’échantillon des répondants n’étaient pas 
de qualité entieérement satisfaisante. Par conséquent, la 
publication des estimations des variations procentuelles par 
rapport au trimestre precedent dans les stocks ainsi que les 
rapports stocks-ventes a la fin du mois pour les magasins 
indépendants (autres que les concessionnaires d’automobiles) 
a été discontinuée. Les estimations pour les concessionnaires 
d’automobiles, lesquelles ont eété jugees de  qualite 
acceptable, continueront d’étre publiées. 
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Appendix II 


RETAIL TRADE - 
BUSINESS GROUPS 


COMPOSITION OF KIND OF 


Combination stores. Combination stores (groceries 
with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Groceries, confectionery and sundries stores; grocery 
stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products stores; 
egg and poultry stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen stores; other food 
stores. 


General merchandise stores. General merchandise 
stores (less than one-third food) and department store 
mail order and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than one-third 
food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers (new 
and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars and 
trucks, or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories shops. Tire, 
battery and accessories stores; home and auto supply 
stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ clothing 
stores; men’s and boys’ furnishings stores; men’s and 
boys’ hat stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and misses’ 
ready-to-wear stores; women’s and misses’ lingerie 
and hosiery stores; accessories and other apparel 
stores. 

Family 


Family clothing stores. clothing and 


furnishings stores. 


Appendice II 


COMMERCE DE DETAIL - COMPOSITION PAR GENRE 
DE COMMERCE 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epiceries avec 
20% ou plus de viande fraiche). 


Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers. 
Magasins d’épiceries, confiseries et articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’alimentation. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix et 
confiseries; laiteries; magasins doeufs et de_ volailles; 
magasins de fruits et legumes; boucheries; poissonneries; 
magasins di’aliments fins (delicatessen); autres magasins 
d’alimentation. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en aliments) 
et les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers du 
stock en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’automobiles 
(neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions d’occasion 


‘ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. 
Magasins de pneus, d’accumulateurs et d’accessoires; 
magasins de fournitures pour la maison et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins d’accessoires 
vestimentaires pour hommes et garcons; chapelleries pour 
hommes et garcons; tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements prét-a-porter pour dames et jeunes filles; magasins 
de lingerie et bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d’accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la famille. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe stores; 
women’s and misses’ shoe stores; children’s and 
infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household appliance 
stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance stores. 
Furniture, television, radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and stationery 
stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. Sporting 
goods stores; boats, outboard motors and boating 
accessories; bicycle and _ bicycle repair shops; 
motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores and 
stands; news dealers; gift, novelty and souvenir shops; 
camera and photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
stores; wine stores; Brewers Retail stores. 


liquor 


All other stores. All other retail stores not specified. 


Note 


A detailed description of retail and wholesale kinds 
of business will be found in the publications of the 
1971 Census of Canada (Volumes VII and VIII). 
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Magasins de 
magasins de 
magasins de 


Magasins de chaussures spécialisees. 
chaussures pour hommes et garcons; 
chaussures pour dames et jeunes filles; 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins de 
chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


t 


Magasins de meubles de maison. Magasins de meubles. 


Magasins d’appareils menagers. Magasins d’appareils 
ménagers; magasins de fournitures électriques. 


Magasins de meubles, de téleviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Magasins de meubles, de 
teléviseurs, de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, magasins de médicaments brevetés et de 
produits de beauté. Drogueries y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et accessoires. Magasins 
d’articles de sport; embarcations, moteurs hors-bord et 
accessoires connexes; magasins de bicyclettes et ateliers de 
reparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et kiosques 
de tabac; marchands de journaux et de périodiques; magasins 
de cadeaux, de nouveautés et de souvenirs; magasins 
d’appareils et de fournitures photographiques; magasins de 
sacs de voyage, valises, malles, mallettes et de maroquinerie; 
magasins de jouets et de jeux. 


Magasins de boissons alcooliques. Ventes des régies des 
alcools; des magasins de vin; des magasins de biére. 


Tous les autres magasins de commerce de detail. Tous 
les autres magasins non indiqués ci-dessus. 
Nota 

Une definition deétaillee des genres de commerce de 


détail et de commerce de gros parait dans les publications du 
Recensement du Canada de 1971 (volumes VII et VIII). 


Selected Publications, Retail 
Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
43 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 


63-004 Department Store Sales, by Province and 
metropolitan area. Advance Release. M., Bil. 
1 page. First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-50613-0) 


Choix de publications, commerce de 
detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 43 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins, par province et région 
métropolitaine. Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. 
Premier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-01 7X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-50613-0) 


Operating Results Series, Retail Trade, O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. -— Monthly A. -— Annual Bil. - Bilingual O. - 
Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Série des résultats d’exploitation, Commerce de deétail, 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 _Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au detail de quincaillerie, 1980 


_ 63-611 Magasins de vente au detail de vétements pour 


dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. - Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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ad 
THE NEWS 
BEHIND 
THE 
NUMBERS 


The 1986 Census Data Base 
collected the numbers on 
Canadians — but what do 
they mean to you? The 
FOCUS ON CANADA Series 
analyses the issues that 
emerged from the Census 
results, in layman's language. 


FOCUS ON CANADA looks 
at the issues affecting Cana- 
da’s seniors and its youth, its 
ethnic and aboriginal com- 
munities; its regions in the far 
north and the industrial 
south. 


And there's much more to 
keep you informed — and 
enlightened. Each publica- 
tion is bilingual, and costs 
$10. Order the full set of 16 
for a comprehensive refer- 
ence tool for home, school or 
Office. 


Please make cheques or money orders payable 
to the Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for 


further information. 


To order, write to Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6. For faster 
service, using Visa or MasterCard, call toll-free. 


CE QUI SE 
CACHE 
DERRIERE 
LES 
CHIFFRES 


La base de données du 
recensement de 1986 ren- 
ferme des chiffres sur les 
Canadiens. Mais que 


' signifient-ils? La série LE 


CANADA A L'ETUDE ana- 
lyse les questions qui pro- 
viennent des résultats du 
recensement, et ce, dans un 
langage de tous les jours. 


LE CANADA A L’'ETUDE 
examine les questions qui 
touchent les personnes 
agées et les jeunes, les 
groupes ethniques et les 
autochtones, les régions éloi- 
gnées du Grand Nord et la 
région industrialisée du sud 
du Canada. 


De plus, cette série vous 
informe et vous éclaire grace 
a d'innombrables autres ren- 
seignements. Chaque publi- 
cation est bilingue et se vend 
10S. Commandez I’ensemble 
des 16 publications de facon 
a obtenir un outil de réfé 
rence par excellence pour la 
maison, l'école ou le bureau. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
Téléphonez sans frais 


Vous pouvez commander en écrivant a Vente des publi- 
cations, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6. Si 
vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande 4a votre 
compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste 4a |’ordre du 
Receveur général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a com- 
muniquer avec le centre de consultation régional le plus prés 
de chez vous. 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Nouveau ! 


L‘emploi et le revenu en perspective 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


If you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


¢ Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


¢ Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


° Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
Current research 


¢ Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends on a 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


PERSERCTIVE 


MATERNITE 


Toute I'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 

stratégies d'emploi, de négocier des contrats 
de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d'administrer des programmes 
SOCiaux, VOUS Ne pouvez pas vous passer de 

L’emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de I|'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de l'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend : 


¢ Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de l'heure 


¢ Un forum... une tribune pour échanger vos 
idées et connaitre l'opinion des autres 
chercheurs et lecteurs 


e Des sources... un condensé de nouvelles 
sources d'information, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 


Des indicateurs clés de l'emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettant d'analyser les tendances du 
marche provincial et national. 


Ne ratez pas un seul numéro. Abonnez-vous 
des aujourd'hui ! 

Un abonnement a L’emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) coite 
50 $ pour quatre numéros par an au pays 

et 60 $ annuellement a |'étranger. 


Pour commander, écrivez a Vente des 

ublications, Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A OT6 ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous (voir la liste 
dans cette publication). 


For faster service, call toll Pour obtenir votre revue 

free and use your VISA or plus rapidement, composez 

MasterCard. - le numéro suivant sans 
frais et portez la 
commande a votre compte 
VISA ou MasterCard. 


1-800-267-6677 
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